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 الملخص:
الاجتمااع ، ، التواصا  وساال  فا  المشااهرر إعلانات مصداقية أبعاد على التعرف إلى الدراسة هذه هدفت

 للمشااهرر إعلانًاا 64 ما  مكوناة عرهاة مضامو ، تحلرا  عا ،ررقا    الوصاي  واستخدمت،الدراسة،الماهج 
 وفا  المصاداقية أبعااد قياا  وتا  تاو،،  تيا  يوتراو،  إنساتررا،  فيساوو، ( اجتماعية مهصات أربع على

إعلاناات،المشااهرر،التا ، أ  الهتاال  الشاعوية ،وأهجارت التشااب،  الجاذبياة  الثقاة  الخوار،  محااور  خمساة
وأ ،الشاعوية، ، التشااب،  الجاذبياة  الثقاة  اليمها ،تعتماد،علاى،ابعااد،المصاداقية،رالخوار، تساتجدف،المساتجل ،

إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهة،الدراسة،تعتمد،بشك ،رليس ،على،قالا ،إعلاناات،
ع ،عرهااة،إعلانااات،المشاااهرر،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااالأهااداف،التسااوقفية،فاا ، ماا ،ثراا راليرااديو، ،و،

رالعارو ،التويايحية،،أسلو،،،رالتذكرري، ،كما،أ الجدف،رالتهافس ، ،يلي،،الجدف،الدراسة،فقد،تركزت،ف ،
إعلاناااات،المشااااهرر،عوااار،وساااال ،التواصااا ،الاجتمااااع  ،كماااا،جاااا ت،الأساااالر ،التويااايحية،فااا ،كاااا ،أكثااار،
،.إعلانات،المشاهررف ،،الأكثر،استخدا،رالراثة،،جود،،،ورال،استمالت 

،التجارقة العلامة صور، المصداقية  الاجتماع ،  التواص  وسال  المشاهرر  إعلاناتمات المفتاحية: الكل
Abstract: 
This study aims to identify the dimensions of credibility in celebrity advertising on social 

media platforms, The importance of the study stems from the increasing reliance on social 

media as influential advertising platforms, and the growing dependence of companies on 

celebrities and influencers to promote products and services. The study adopts a descriptive-

analytical approach and conducts a content analysis of a sample comprising 64 celebrity 

advertisements across four social media platforms (Facebook, Instagram, YouTube, and 

TikTok). The credibility dimensions were measured through five axes: expertise, 

trustworthiness, attractiveness, similarity, and popularity. 

The results revealed that celebrity advertisements targeting Yemeni consumers rely on these 

credibility dimensions. The study found that video format is predominantly used in celebrity 

advertisements on social media platforms. In terms of marketing objectives, the most frequent 

goal was "competitive," followed by "reminder" advertising. Additionally, the 

"demonstration" style was the most commonly used execution style in celebrity 

advertisements. As for emotional appeals, "quality" and "comfort" were the most  

frequently employed. 

Keywords: celebrity endorsements, social media, credibility, brand image. 
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 مقدمة:
مواقاع،التواصا ، مع،الانتشار،الجال ،لتكهولوجيا،الاتصال،والإعلا،،ف ،العصر،الحدي ،بشك ،عاا، ،وهجاور

ليسًا،م ،الحياا،،الرومياة،لخااخاص،ودورًا،ثروقًاا،فا ،الاجتماع ،بشكٍ ،خاص ،أصبحت،تل ،المواقع،جزً ا،ر،
ثرااا ،أصااابن،الإعاالا ،عوااار،مواقاااع،التواصااا ، جميااع،مجاااالات،الحياااا، ،كااا ،مااا ،أهمجاااا،المجااال،التجااااري 

الاجتماااع ،تقهيااة،ثديثااة ،وأدا،،تروقجيااة،أكثاار،فاعليااة،لممارسااة،الأنشااية،التسااوقفية،ووساارلة،لا، هااى،عهجااا ،
ملالمااة،فاا ،العصاار،الحااال ،للشااركات،التجارقااة ،ماا ،خاالال،إمكانيااة، كثااروأثاادا،المجااالات،المسااتجد،،والأ

الجمجااور،المسااتجدف،وعاار ،ساالعج  ،أو،خاادماتج ،أو،أفكاااره  ،دو ،اعتبااار، الوصااول،إلااى،أكواار،عاادد،ماا 
للحااواجز،الزمانيااة،أو،المكانيااة ،وتحقراا ،الااربن،ماا ،خاالال،الإقهااالا،والتااوجرر،علااى،الاتجاهااات،وجااذ،،الانتباااه،

نحااو،رلاا ،الساالع،أو،الخاادمات،بشااك ،كوراار ،وقااد،أتاثاات،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،علااى،بقصااد،التوجياا،،
صااانع ،المحتااوظ،لل جاور،وجااذ،،المتااابعر ،مماا،أتاااب،للمشاااهرر،عواار، مادار،العقااد،الماياا ،فرصاة،لخفااراد

الاجتماع ،والمدونر ،و رره ،م ،صانع ،المحتوظ،والمشااهرر،فا ،كا ،المجاالات،التحادا، وسال ،التواص 
والتعورر،ع ،مشاعره ،وآرالج ،لأعداد،كورر،،م ،المتابعر ،بيرققة،ثفيفية،وصادقة؛،الأمر،الذي، ثياتج ع ،

 ،1ردفع،الشركات،لاستثمار،ذل ،ف ،قيالا،الإعلا .
وقد،اتججت،الشركات،إلى،استخدا،،المشاهرر،على،وسال ،التواص ،الاجتماع ،مث ،المدونر ،الذي ،لديج ،

،والحدي ،ع ،آلاف،المتابعر ،ف ،ثساباتج  ،على،وسال ،التواص ،الاجتماع ،وسرلة،للإعلا ،لمهتجاتجا
،ثر ،يُه ر،إلى،الرسال ،الت ،يُعل ،عهجا،  ، ،الخدمة،وويع،تقريمات،ثول،تجار،،الاستخدا، المهت ،أو
،للمستجلكر ،بوسلو،،مشوق، ،وإقهاعا ،أكثر،مصداقية المشاهرر،ف ،وسال ،التواص ،الاجتماع ،على،أنجا

نياق،وصولجا ،كو ،العملا ،يثقو ،بوصدقالج ، لى،تحسر ،الوع ،بالعلامة،التجارقة،وتوسيعومؤجر،قادر،ع
،الخدمات، وبواخاص،يعجوو ، ،المهتجات،وتقد، ،تويع ،الت  ،بالشركات،نيسجا ،جقتج  ،م  ،أكثر بشخصياتج 

ر،على،ولجذا،م ،المحتم ،أ ،يتبع،المستجلكر ،توصيات،المشجور،الميض ،لديج  ،وقُعتور،استخدا،،المشاهر
 وسال ،التواص ،الاجتماع ،أكثر،مصداقية،وجدار،،بالثقة،وخور،،ن را،لأ ،لديج ،مرونة،ف ،بها ،علاقات

،مع،المستجلكر .
 مشكلة الدراسة:

سااعدت،الثاور،،الرقميااة،علاى،هجااور،العدياد،ماا ،التيويقاات،والوساال ،الالكترونيااة،التا ،ساااهمت،فا ،التسااوق ،
الإعلانات،الرقمياة،المبااار،،و رار،المبااار،،المعروياة،عوار،وساال ،،للعلامات،التجارقة ،ف جرت،الكثرر،م 

التواصاا ،الاجتماااع  ،ومهجااا،إعلانااات،المشاااهرر ،لمااا،لجاا ،ماا ،قااو،،تااوجرر،علااى،عااادات،وساالو،،المسااتجلكر ،
الشرالية ،والت ، البًا،ما،يُه ر،إلى،الرسال ،الت ،يُعل ،عهجا،المشاهرر،ف ،وسال ،التواص ،الاجتماع ،على،

أكثاار،موجوقيااة،وإقهاعااا،للمسااتجلكر  ،وذلاا ،ربقاااً،لهتااال ،العديااد،ماا ،الدراسااات،التاا ،أكاادت،أ ،مشاااهرر،،أنجااا
وسال ،التواصا ،الاجتمااع ،أكثار،تيااعلًا،وإجاارً،،ووصاولًا،إلاى،الجمجاور،المساتجدف ،وأكثار،قادر،،علاى،جاذ،،

 ،وثفيقا  ،وبالتاال ،ارتياالا،انتباه،متابعرج ،بشخصياتج ،الحفيفية،وتعورراتج ،ع ،أنيسج ،عور،محتاوظ،تيااعل
نساابة،اسااتجابة،المسااتجلكر ،للإعلانااات،التاا ،يقاادمجا،المشاااهرر،وفاعلرتجااا،فاا ،تاادعي ،قااراره ،الشاارال  ،الأماار،
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الذي،جع ،الشركات،التجارقة،تدر،،أهمية،الاستعانة،بالمشاهرر،ف ،التروق ،لمهتجاتج  ،لما،لج ،م ،دور،ف ،
ة ،إياافة،إلاى،قياامج ،بخلا ،قيماة،للمهتجاات،التا ،يعلهاو ،عهجاا،لادظ،دفع،المستجلكر ،لاتخاذ،قرارتج ،الشرالي

،المستجل .
وف ،ه ،تهولا،الهشاط،التجاري،ف ،السوق،اليمهية ،وثج ،المهافسة،الت ،تواجججاا،المهتجاات،اليمهياة،ما ،قوا ،

ليمهراو ،مثيلاتجا،م ،المهتجات، رر،اليمهية،والمستورد،،إلى،السوق،اليمهية ،وف ،ه ،زقاد،،معدل،اساتخدا،،ا
لوسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،وتعريااج ،لمحتوقاتجااا،علااى،اخااتلاف،مضااامرهجا،وتوقراات،عريااجا،علااى،ماادار،
الساااااعة،واتسااااالا،نياااااق،هوقااااة،صااااانع ،المحتااااوظ،علااااى،المسااااتوقات،المحليااااة،والإقليميااااة،والدوليااااة ،خاصااااة،

و رار،اليمهياة،للاسااتياد،،المشااهرر،والماؤجرق ،ذوي،المتابعاات،العالياة ،مماا،دفاع،الكثراار،ما ،الشاركات،اليمهياة،
مااا ،الأعاااداد،الكورااار،،مااا ،المتاااابعر ،لجاااؤلا ،الشخصااايات ،واساااتخدامج ،للتاااروق ،عااا ،مهتجااااتج ،عوااار،وساااال ،
التواصااا ،الاجتمااااع  ،لضاااما ،الوصاااول،للمساااتجلكر ،والتياعااا ،معجااا  ،وفااا ،ثاااالات،أخااارظ،للفياااا،،بشااارا ،

جتمااع ،أو،بااليرق ،المبااار،،عوار،مهافاذ،المهتجات،المعلا ،عهجاا،بااليرق،الرقمياة،عوار،وساال ،التواصا ،الا
التوزقع ،الامر،الذي،يحت ،معرفة،أبعاد،مصداقية،إعلانات،المشاهرر،عور،هذه،الوساال ،الا،سايما،فا ،الساوق،

،اليمهية،وهذا،ما،سعت،الي،،هذه،الدراسة،والت ،تمثلت،ف ،الإجابة،ع ،التساؤل،التال  
،لتواصل الاجتماعي؟أبعاد مصداقية إعلانات المشاهير في وسائل ا،ما

 الدراسات السابقة:
،الباث  ،قا، ،الاجتماع   ،التواص  ،وسال  ،ف  ،المشاهرر ،إعلانات ،مصداقية ،أبعاد ،على بتقسي ، للتعرف

محاور،الدراسة،إلى،محورق ،رليسرر  ،ثر ،تهاول،المحور،الأول،الدراسات،الت ،تهاولت،أبعاد،مصداقية،
،الدراس ،الثان  ،المحور ،تهاول ،فيما ،التواص ،الإعلا   ،وسال  ،على ،المشاهرر ،إعلا  ،تهاولت ،الت  ات
، الاجتماع  ،ووفقاً،ذل ،يمك ،عريجا،كما،يل  

 المحور الأول: الدراسات التي تناولت أبعاد مصداقية الإعلان:
 :،2ر(2023دراسة مصطفى )

ماا ،هاادفت،الدراسااة،إلااى،البحاا ،عاا ،العلاقااة،باار ،عهاصاار،مصااداقية،مقاادم ،اعلانااات،الجم يااات،الخررقااة،،
المشاهرر،بالاعتمااد،علاى،نماوذق،مقتارب،لتيسارر،العلاقاة،بار ،مصاداقية،مقادم ،إعلاناات،الجم ياات،الخررقاة،
ماا ،المشاااهرر،وفقاااً،لمعااايرر،رالجاذبيااة ،درجااة،الثقااة ،الخواار، ،والشااعوية،،التاا ،يتمتااع،بجااا،مقااد،،الإعاالا ،ماا ،

وأدات ،الاستبانة،لجمع،الويانات،م ،عرهة،المشاهرر ،وذل ،باستخدا،،المهج ،الوصي ،التحلرل ،كيفياً،وكمياً ،
ااباً ،والمقابلة،الشخصية ،وتوصلت،الى،العديد،م ،،450عشوالية،ربفية،م ،مهار ،القاهر،،الكورظ،قوامجا،

 الهتال ،أهمجا 
أ ،هها،،توجرر،إيجاب ،م ياري،رردي،كل ،لمحاور،المصداقية،الأربع ،وأكثر،توجررًا،على،التورلا،ع ،التيولا،

تر ،كانت،للسمات،التالية ،الجاذبية،ج ،الخور،،ج ،الثقة،وأخرراً،الشعوية ،وكشيت،الدراسة،ع ،وجاود،وه ،بالتر،
علاقااة،باار ،مصااداقية،مقاادم ،إعلانااات،الجم يااات،الخررقااة،ماا ،المشاااهرر،رالجاذبيااة ،درجااة،الثقااة ،الخواار، ،

،الشعوية،،وإقبال،الشبا،،على،العم ،الخرري،رالتورلا ،والتيولا،.
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،:،3ر(2022وآخران )دراسة دكروري 
هدفت،الدراسة،إلى،البح ،ف ،العلاقة،بر ،دور،أبعااد،مصاداقية،الماؤجرق ،عوار،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،
واتصاال،العلامااة،بالااذات ،،بالاعتماااد،علااى،نمااوذق،مقتارب،لتيساارر،العلاقااة،باار ،مصااداقية،مقاادم ،الإعلانااات،

ر،رالخواار، ،الجاادار،،بالثقااة ،التشاااب،، ،باسااتخدا،،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،ماا ،المااؤجرق ،وفقاااً،لمعاااير
المااهج ،الوصااي ،التحلرلاا  ،وأدا،،الاستقصااا ،عواار،الإنترناات،لجمااع،الويانااات،ماا ،عرهااة،عشااوالية،ماا ،متااابع ،

مياارد،،وتوصاالت،نتااال ،أساالو،،نمذجااة،،397المااؤجرق ،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،بولااة،قااوا،،العرهااة،
،تبار،الهموذق،المقترب،إلى،عد،،نتال ،أهمجا ،،لاخSEMالمعادلات،الجيكلية،ر

وجااود،تااوجرر،معهااوي،إيجاااب ،مباااار،لأبعاااد،مصااداقية،المااؤجرق ،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،رالخواار، ،
الجاادار،،بالثقااة ،التشاااب،،،واتصااال،العلامااة،بالااذات ،كمااا،أهجاارت،الدراسااة،عااد،،وجااود،تااوجرر،معهااوي،لجاذبيااة،

 لاجتماع ،على،اتصال،العلامة،بالذات.المؤجرق ،عور،وسال ،التواص ،ا
 :،4ر،(2022دراسة أبو عيد وآخرون )

هدفت،الدراسة،التعرف،على،مصداقية،الإعلانات،التجارقة،عور،مواقع،التواص ،الاجتماع ،لدظ،الشبا،،
الجامع ،الأردن  ،باستخدا،،المهج ،الوصي ،المسح  ،وأدا،،الاستبانة،لجمع،الويانات،م ،عرهة،م ،الشبا،،

اا، ،توصلت،الدراسة،إلى،عد،،نتال ،،400جامع ،الأردن ،ف ،جامعت ،الررمو،،والأردنية ،بلة،قوامجا،ال
 م ،أبرزها 

،لدظ، ،مرتيعة ،بهسبة ،بالمصداقية، ،يتمتع ،رأقلجا ،الاجتماع  ،التواص  ،مواقع ،عور ،التجارقة ،الإعلانات أ 
لى،مصداقية،الإعلانات،التجارقة،عور،الشبا،،الجامع ،الأردن  ،بالإيافة،إلى،أ ،أكثر،العوام ،المؤجر،،ع

 مواقع،التواص ،الاجتماع ،م ،وججة،ن ر،الشبا،،الجامع ،الأردن ،كانت،بلد،المهشو،للسلعة.
 :،5ر،(2020دراسة إبراهيم محمد )

هدفت،الدراسة،إلى،التعارف،علاى،اتجاهاات،الجمجاور،المصاري،نحاو،مصاداقية،إعلاناات،الوياع،المبااار،علاى،
مااااع  ،واعتمااادت،الدراساااة،علاااى،ماااهج ،المسااان ،،باساااتخدا،،اساااتمار،،الاساااتبانة،لجماااع،مواقاااع،التواصااا ،الاجت

إلااى،نااوفمور،،2019بيانااات،الدراسااة،ماا ،عرهااة،عشااوالية،ماا ،محاااف ت ،القاااهر،،والجرااز،،فاا ،اليتاار،،ماا ،يونرااو،
 ،ميرد، ،وقد،توصلت،الدراسة،إلى،مجموعة،م ،الهتال ،أهمجا ،،300قوامجا،،2019

بعااد،،عواماا ،ماا ،أهمجااا ،تمرااز،الساالعة،ماا ،ثراا ،سااعرها،وأهمرتجااا،لاادظ،الجمجااور ،،تااوجر،مصااداقية،الإعاالا 
ومدظ،وجود،خور،،مسبقة،ع ،السلعة،المعروية،سوا ،لديج ،أو،لدظ،أقاربج ،أو،أصدقالج  ،كذل ،فج ،يثقو ،
 ،باااالإعلا ،والسااالعة،المعلااا ،عهجاااا،إذا،تاااوافرت،لجااا ،خياااارات،الاساااتودال،أو،اساااترجالا،السااالعة،وإذا،كاااا ،القاااال

بالإعلا ،اخصية،محوبة،لديج  ،كما،جا ت،اتجاهات،عرهة،الدراسة،نحاو،مصاداقية،إعلاناات،الوياع،المبااار،
رالأو ،لاي ،،إيجابية،فا ،مع مجاا،ثرا ،أقارت،العرهاة،أ ،رإعلاناات،الأو ،لايا ،تكاو ،بوساعار،مهاسابة،جاداً،

،وهذا،ما،يررقه ،لشرالجا،.
،
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 :،6ر Febriati, and Respati, 2020، Uthamiدراسة: 
هدفت،هذه،الدراسة،إلى،دراسة،توجرر،مصداقية،المشاهرر،المؤقدي ،وجود،،المهت ،على،نياة،الشارا ،ما ،خالال،
صااور،،العلامااة،التجارقااة،لمهاات ،إيمرهااا،لمستحضاارات،التجمراا ،فاا ،مديهااة،ديهباسااار.،وذلاا ،باسااتخدا،،المااهج ،

مبحاااوا ،وقاااد،،100ادفاااة ،وقاااد،ااااملت،التحلرلااا  ،عوااار،أدا،،الاساااتبانة،لجماااع،الوياناااات،بيرققاااة،العرهاااات،الج
،توصلت،الدراسة،إلى،جملة،م ،الهتال ،أهمجا 

أ ،مصااداقية،المشاااهرر،وجااود،،المهاات ،لجمااا،تااوجرر،إيجاااب ،وهااا،،علااى،صااور،،العلامااة،التجارقااة،ونيااة،الشاارا  ،
رقااة،وأ ،صااور،،العلامااة،التجارقااة،لجااا،تااوجرر،إيجاااب ،وكوراار،علااى،نيااة،الشاارا  ،وتتوساا ،صااور،،العلامااة،التجا

 توجرر،مصداقية،المشاهرر،وجود،،المهت ،على،نية،الشرا .
 :،7ر Lee and Kim (2020)دراسة 

هدفت،الدراسة،لبح ،توجرر،مصداقية،المؤجرق ،جهبًا،إلاى،جها ،ماع،مصاداقية،العلاماة،التجارقاة،علاى،تصاور،
التروقجياااة،المساااتجلكر ،تجااااه،المهشاااور،التروقجااا ،الماااؤجر.،ومخااااوف،الكشااار،عااا ،الرعاياااة،فااا ،المشااااركات،

الماااؤجر،،وأجرهااااا،فاااا ،تشااااجيع،المسااااتجلكر ،علااااى،معالجاااة،الرسااااالة،الإعلانيااااة،بشااااك ،نقاااادي ،وذلاااا ،بمترراااارات،
رالإفصااااب،الصااارقن،ن،الضااامه ،ن،عاااد،،الإفصااااب، ،ومصاااداقية،الماااؤجر،رعالياااة ،ومهخيضاااة، ،ومصاااداقية،

.،Instagramلماؤجرق ،فا ،العلامة،التجارقة،رعالية ،ومهخيضة،،وأجرها،علاى،فعالياة،المهشاورات،التروقجياة،ل
 وتوصلت،الدراسة،إلى،عد،،نتال ،أهمجا 

لجااا،تااوجرر،إيجاااب ،،Instagramأ ،العلامااات،التجارقااة،ذات،المصااداقية،العاليااة،التاا ،ت جاار،فاا ،مهشااورات،
.،وتهااااقلآ،ارجاااار،اله رقاااة،eWOMعلاااى،مصاااداقية،الرساااالة ،والموقااار،تجااااه،الإعااالا  ،ونياااة،الشااارا  ،ونياااة،

 والإدارقة.
 :،8ر Hj.Ahmed, et al, 2020دراسة: 

هاادفت،الدراسااة،إلااى،البحاا ،فاا ،العلاقااة،باار ،عهاصاار،مصااداقية،المشاااهرر،علااى،إنسااتررا،،فاا ،مالرزقااا،وفقاااً،
لمعاايرر،رخواار،،المصادر ،جاادار،،المصادر ،وجاذبيااة،المصاادر،،التا ،يتمتااع،بجاا،مقااد،،الإعالا ،ماا ،المشاااهرر،

التجرقو ،له رقة،مصداقية،المصدر ،لجمع،الويانات،،ف ،مالرزقا ،وذل ،باستخدا،،المهج ،Instagramعلى،
 مبحوا ،وتوصلت،نتال ،تحلر ،الويانات،التجرقوية،إلى،عد،،نتال ،أهمجا ،200م ،عرهة،قوامجا،

أ ،فعاليااة،الإعاالا ،عواار،مشاااهرر،التواصاا ،الاجتماااع ،متيوقااة،علااى،وسااال ،الإعاالا ،التقلراادي ،كمااا،أجوتاات،
صااداقية،المصاادر،ونيااة،الشاارا ،لاادظ،المسااتجل  ،بالإيااافة،إلااى،وجااود،الدراسااة،وجااود،علاقااة،إيجابيااة،باار ،م

علاقة،بر ،تحقر ،نتال ،الإعالا ،وكيفياة،اختياار،المشااهرر،المهاساور ،الاذي ،يتمتعاو ،بالصايات،تاتلا ،،ماع،
 رويعة،الإعلا ،والجمجور.

،:،9ر Kumar and Tripathi (2019)دراسة 
لمشاااهرر،علااى،موقاار،المساااتجل ،تجاااه،الإعاالا ،والعلاماااة،هاادفت،هااذه،الدراسااة،إلاااى،تقرااي ،تااوجرر،مصاااداقية،ا

رالبًااا،،252التجارقاة،ونياة،الشارا ،فا ،ساياق،الإعالا ،الأخضار.،تا ،جماع،الوياناات،ما ،عرهاة،عمدياة،قوامجاا،
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%،إنااااا،،فااا ،مجموعاااات،صاااررر،،وتعرقضاااج ،لأربعاااة،إعلاناااات،عشاااوالية،23.5%،ذكاااور ،76.5جام يًاااا،ر
 نتال ،أهمجا مختلية ،وتوص ،تحلر ،الربانات،إلى،

وجود،توجرر،كورر،لمصداقية،المشاهرر،على،الموقر،تجاه،الإعلا ،الأخضر ،بالإيافة،إلى،توجرر،مصاداقية،
المشاهرر،على،نية،الشرا ،م ،خلال،الموقر،تجاه،الإعلا ،والموقر،تجاه،العلامة،التجارقة ،كما،تساعد،قو،،

 ،عاالاوً،،علااى،ذلاا ،فااة ،جاذبيااة،المشااجور،المشاااهرر،وساامعتج ،فاا ،جعاا ،المسااتجل ،يثاا ،بمصااداقية،الإعاالا 
 تساه ،ف ،رفع،معدلات،مشاهد،،الإعلانات.،

 :،10ر Lou and Yuan (2019)دراسة 
هاادفت،الدراسااة،إلااى،بحاا ،العلاقااة،باار ،قيمااة،الرسااالة،ومصااداقرتجا،وتوجررهااا،علااى،جقااة،المسااتجل  ،باسااتخدا،،

ات،ماا ،عرهااة،ماا ،سااكا ،الولايااات،المتحااد،،مااهج ،الدراسااة،المسااح ،وأدا،،اسااتمار،،مساان،الجمجااور،لأخااذ،الوياناا
مبحوجااا،متوساا ،أعماااره ،جلاجااة،وجلاجاار ،عاماااً،تاا ،ارسااال،الاسااتبانة،عواار،الانترناات ،وتوصاالت،،538قوامجااا،

 ،الدراسة،إلى،نتال ،مهجا 
أ ،الفيماااة،المعرفياااة،للمحتاااوظ،الاااذي،تااا ،إنشاااا ه،بواساااية،الماااؤجر ،وجقاااة،فااا ،الماااؤجر،وجاذبرتااا، ،وتشاااابج،،ماااع،

تااؤجر،بشااك ،إيجاااب ،علااى،جقااة،المتااابعر ،فاا ،مهشااورات،المااؤجرق ،عاا ،العلامااات،التجارقااة ،والتاا ،المتااابعر ،
 تؤجر،بالتال ،على،الوع ،بالعلامة،التجارقة،ونوايا،الشرا .

 :،11ر( 2018دراسة حامد )
هاادفت،الدراسااة،إلااى،بحاا ،ماادظ،تااوجرر،مصااداقية،إعلانااات،المااؤجرق ،علااى،مواقااع،التواصاا ،الاجتماااع ،علااى،

ا،الشرالية،لدظ،المستجلكر  ،باستخدا،،مهج ،المسن،الإعلاما ،المرادان  ،والتحلرلا  ،وأدا،،اساتبانة،علاى،الهواي
،،ميرد، ،ت ،تحلرا ،بياناتجاا،بهااً ،علاى،عاد،،مؤاارات،مهجاا،ارتياالا،400عرهة،عمدية،م ،المستجلكر ،قوامجا،ر

 الدراسة،إلى،نتال ،مهجا وتوصلت،،معدلات،متابعة،صيحات،المؤجرق ،على،مواقع،التواص ،الاجتماع  
أ ،الفااايو،باااو،،يحتااا ،المكاناااة،الأولاااى،لااادظ،الجمجاااور،وخاصاااة،جمجاااور،الشااابا،،فااا ،معااادلات،الاساااتخدا،،
والحصاااول،علاااى،المعلوماااات،مااا ،خلالااا، ،وأجوتااات،ارتياااالا،معااادلات،متابعاااة،صااايحات،الماااؤجرق ،علاااى،مواقاااع،

، ،يلياااا،،الروترااااو، ،يلياااا،،التواصاااا ،الاجتماااااع  ،وثصاااا ،علااااى،الترتراااا ،الأول،ماااا ،ثراااا ،المتابعااااة،فيسااااوو،
 الإنستررا، ،يلي،،ماي،سويو ،ج ،توقتر ،وأخرراً،جوج ،بلا .

، ،12ر Granjon and Benedic (2017)دراسة 
هاادفت،الدراسااة،إلااى،البحاا ،فاا ،مسااولة،اااعوية،الشااركات،الصااررر،،والمتوسااية،علااى،الإنترناات ،ومصااداقرتجا ،

مسن،الجمجور،عور،استبانة،لجمع،الويانات،م ،عرهة،،وكيا تجا،كمؤقدي ،للعلامات،التجارقة.،باستخدا،،مهج 
،،وكاناات،أهاا ،الهتااال ،35-18مياارد،،ماا ،الهسااا ،فرنساايات،اللاتاا ،تتااراوب،أعماااره ،باار ،ر،230عمديااة،لعاادد،

 أهمجا 
أن،،كلما،زاد،عدد،اعوية،المؤجر ،كلما،أصبن،يُه ر،إلي،،على،أن،،مهاصر،موجوق،للعلامة،التجارقاة ،ووجادت،

 أن،،يؤجر،بشك ،إيجاب ،ومباار،على،موقر،العلامة،التجارقة.مصداقية،المؤجر،
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 :،13ر( 2016دراسة فؤاد )
،والعوام ، ،العربية ،اليضالية ،بالقهوات ،التلييزقونية ،الإعلانات ،لمصداقية ،الخورا  ،تقري  ،إلى ،الدراسة هدفت

استمار،،استويا ،المؤجر،،ف ،تل ،المصداقية.،واعتمدت،الدراسة،على،مهج ،المسن،وتمثلت،أدا،،الدراسة،ف ،
،ر ،م  ،مكونة ،عرهة ،على ،تيويقجا ،ت  ،المصرقة،72بالمقابلة  ،الجامعات ،ف  ،الإعلا  ،أساتذ، ،م  ،فرد ،

،ر ،بواقع ،الإعلا   ،وكلات ،ف  ،العاملر  ،والخورا  ،والخاصة ،ور37الحكومية ،إعلان   ،خورر ،خورر،35، ،
 مؤكد،،مهجا ،،.،وتوصلت،الدراسة،إلى،نتال 2015أكاديم ،وذل ،خلال،اجر،نوفمور،عا،،ر

،ه ، ،التلييزقونية ،الإعلانات ،ف  ،ي جرو  ،الذي  ،المشاهرر ،بجا ،يتمتع ،يج ،ا  ،الخصالص،الت  ،أه  أ 
%،،ج ،التشاب،،مع،الجمجور،المستجدف،بهسبة،41.7%،،ج ،الجاذبية،بهسبة،ر43.1""المصداقية""،بهسبة،ر

،المشاهرر،ف 38.9ر ،لأهمية،مصداقية ،الخورا ،كا ،مؤقداً ،وأ ،اتجاه ،المستجلكر ،نحو،،%،  جذ،،انتباه
المهت ،المعل ،عه،،برض،اله ر،ع ،قرارات،الشرا  ،وهو،ما،يج ،أ ،يوخذه،المعلهو ،ف ،الحسبا ،عهد،

 تخيييج ،للحملات،الإعلامية،الخاصة،بالمهتجات.،
 :،14ر،(2013دراسة النجار )

،على ،التعرف ،إلى ،الدراسة ،الإعلا اتجاهات هدفت ،مصداقية ،نحو ،المصري ،بالمواقع،الجمجور ،الرقم   
الإلكترونية،للشركات ،م ،خلال،دراسة،مردانية،بالتيور ،على،عرهة،عمدية،مم ،يتعريو ،للإعلا ،عور،
ابكة،الإنترنت،بشك ،عا، ،والإعلا ،عور،ال ،عور،المواقع،الإلكترونية،للشركات،على،وج،،الخصوص ،

مبحوا،مم ،تتراوب،،400م ،عرهة،قوامجا،،وقد،استخدمت،الدراسة،مهج ،المسن،وأدا،،استبانة،لجمع،الويانات
 ،،عاماً،فوكثر ،وتوصلت،نتال ،تحلر ،الويانات،إلى،نتال ،أهمجا 40-18أعماره ،بر ،ر

،لدظ، ،للشركات،متوسية ،الإلكترونية ،الإعلا ،الرقم ،بالمواقع ،للمبحوجر ،نحو،مصداقية ،العا، أ ،الاتجاه
 التواص ،الاجتماع ،الت ،تيضلجا،عرهة،الدراسة.،المبحوجر  ،كما،جا ،الفيسوو،،على،رأ ،قالمة،مواقع

 المحور الثاني: الدراسات التي تناولت إعلان المشاهير في وسائل التواصل الاجتماعي.
 :،15ر،(2023دراسة الجبير )

هاادفت،هااذه،الدراسااة،إلااى،التعاارف،علااى،اتجاهااات،المجتمااع،السااعودي،نحااو،إعلانااات،المشاااهرر،فاا ،ااابكات،
عكاسااجا،علااى،الساالو،،الشاارال  ،مسااتخدما،المااهج ،المسااح ،لسااكا ،مديهااة،الرقااا  ،التواصاا ،الاجتماااع ،وان

ميرد،،بهاً ،،452باستخدا،،المهج ،المسح ،وأدا،،الاستبانة،لجمع،الويانات،بيرققة،العرهة،العشوالية،العهقودية،
 على،مترررات،العمر ،الجهو ،الدخ  ،المستوظ،التعليم  ،وتوصلت،الدراسة،لهتال ،مهجا ،

كثااار،وساااال ،التواصااا ،الاجتمااااع ،التااا ،يتابعجاااا،أفاااراد،الدراساااة،هااا ،الساااها،،ااااات،جااا ،تاااوقتر ،وأ ،أقااا ،أ ،أ
الوسال ،متابعة،هو،الفيو،باو، ،كماا،اجوتات،الدراساة،باو ،العلاقاة،بار ،محتاوظ،المشاجور،والسالعة،التا ،يعلا ،

ساة،كانات،قلرلاة ،وأ ،عهجا،كانت،ي يية ،أ ،مستوظ،الثقة،ف ،مصداقية،إعلانات،المشاهرر،لادظ،عرهاة،الدرا
،درجة،اقتها ،أفراد،عرهة،الدراسة،للسلع،الت ،يعل ،عهجا،المشاهرر،كانت،بدرجة،متوسية.،

،
،
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 :،16ر Janssen, and Croes,2022  ، Schoutenدراسة: 
هاادفت،الدراسااة،إلااى،الكشاار،عاا ،درجااة،التشاااب،،باار ،المااؤجرق ،والمهتجااات،التاا ،يعلهااو ،عهجااا،عواار،مهصااات،

بالإيااافة،إلااى،معرفااة،تااوجرر،اااعوية،المااؤجرق ،علااى،خلاا ،تياعاا ،إيجاااب ،مااع،العماالا  ،،التااواص،الاجتماااع  
،Instagramمساتخدمًا،هولهاديًا،لاا،،432واستخدمت،الدراسة،مهججياة،المسان،والتحلرا ،ما ،عرهاة،مكوناة،ما ،

 وتوصلت،الدراسة،إلى،نتال ،مهجا 
ضاجما،إلا،أ ،ااعوية،الماؤجرق ،تجعلجا ،أ ،درجة،التشاب،،والشعوية،عاملا ،مجما ،ومؤجرا ،ومرتبيا ،مع،بع

محووباااو ،أكثااار،عهاااد،المتاااابعر  ،وهاااذا،ياااؤدي،الاااى،التاااوجرر،علاااى،ماااواقيج ،الإيجابياااة،تجااااه،كااا ،مااا ،الإعااالا ،
والمهت  ،بالإيافة،إلى،زقاد،،اثتمال،ارا ،المعل ،عه،،المهت  ،كما،أهجرت،الدراسة،أهمية،وجود،تشاب،،بار ،

،،لذاتية،للمؤجر،ثتى،تحدا،التوجررات،الإيجابية.،المهت ،مع،صور،،العلامة،التجارقة،ا
 :،17ر،(2022دراسة علاء الدين )

هاادفت،هااذه،الدراسااة،إلااى،معرفااة،التااوجررات،المختليااة،لشخصاايات،المشاااهرر،التاا ،ت جاار،فاا ،الإعلانااات،علااى،
 اخصيات،العلامة،التجارقة ،وتوصلت،نتال ،تحلر ،الويانات،إلى،نتال ،أهمجا 

ر ،متوسااية،لإعلانااات،المشاااهرر ،وفيمااا،يتعلاا ،بالعواماا ،التاا ،تااؤجر،علااى،درجااة،أ ،درجااة،تصاادي ،المبحااوج
تصااااادي ،المبحاااااوجر ،لمصاااااداقية،إعلاناااااات،المشااااااهرر،فكانااااات،راساااااتحقاق،الثقاااااة،والخوااااارات، ،وأ ،اخصاااااية،
المشاااهرر،أجاارت،علااى،اخصااية،العلامااة،التجارقااة،بدرجااة،متوسااية ،أمااا،الساامات،التاا ،هجاارت،بجااا،اخصااية،

نات،فكانت،رالرق  ،والكيا ، ،والإجاار،، ،برهماا،سامات،المهتجاات،التا ،عكساتجا،إعلاناات،المشاهرر،ف ،الإعلا
 المشاهرر،فكانت،رالكيا ، ،الإجار، ،الرق ، ،

 :،18ر Lee, et al, 2021دراسة: 
هاادفت،هااذه،الدراسااة،إلااى،فجاا ،ماادظ،تااوجرر،تياااب ،صااور،،مهاات ،المشاااهرر،الصااررر،ونااولا،المهاات ،علااى،فعاليااة،

الذي ،ي يشو ،ف ،الولايات،،Instagramلاختبار،عرهة،م ،مستخدم ،Instagram على،الإعلا ،الأصل 
مشاركًا،ذو،إجابة،صحيحة،وكاملة،لاختبار،اليرييات ،وتوصلت،الدراسة،إلى،،172المتحد،،الأمرقكية،بلروا،

 ،الهتال ،مهجا 
قية،أعلاى،للمصادر ،ونياة،أ ،لدظ،المستجلكر ،موقر،أكثر،إيجابية،تجاه،الإعلا ،والعلامة،التجارقة ،ومصادا

أعلاااى،للحااادي ،الشااايج ،عوااار،الإنترنااات ،كماااا،وُجاااد،أ ،التشاااكي ،فااا ،الإعلاناااات،يخيااار،مااا ،تاااوجرر،ملا ماااة،
 المشاهرر،الصرار،على،مصداقية،المصدر.

 :،19ر Weismueller, et al, 2020، Jason دراسة: 
الاجتمااع ،علاى،نياة،الشارا  ،هدفت،هذه،الدراسة،إلاى،بحا ،تاوجرر،موافقاات،الماؤجرق ،علاى،وساال ،التواصا ،

وبشك ،أكثر،تحديدًا ،والكشر،عا ،الإعلاناات،ومصاداقية،المصادر،فا ،هاذه،العملياة،باالتيور ،علاى،الأبعااد،
اليرعيااة،لمصااداقية،المصاادر،المتمثلااة،فاا ،الجاذبيااة،والجاادار،،بالثقااة،والخواار،؛،باسااتخدا،،مهججيااة،المساان،وأدا،،

الألماا ،الاذي ،تتاراوب،أعمااره ،،Instagramما ،مساتخدم ،،306الاستبانة،لأخذ،الويانات،م ،عرهة،قوامجاا،
 عامًا،كشيت،نتال ،الدراسة،أ  ،34و،18بر ،
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جاذبيااة،المصاادر ،وجاادار،،المصاادر ،وخواار،،المصاادر،تزقااد،بشااك ،كوراار،ماا ،نيااة،الشاارا ،لاادظ،المسااتجل ؛،فاا ،
ما ،خالال،التاوجرر،ثر ،أ ،الكشر،ع ،الإعلانات،يؤجر،بشك ، رر،مباار،على،نية،الشرا ،لادظ،المساتجل ،

على،جاذبية،المصدر ،كما،كشيت،أ ،عدد،المتابعر ،يؤجر،بشاك ،إيجااب ،علاى،جاذبياة،المصادر ،وموجوقياة،
 المصدر ،وكذل ،نية،الشرا .

 :،20ر( 2020دراسة يونس )
هاادفت،الدراسااة،إلااى،التعاارف،علااى،أهاا ،أبعاااد،ودوافااع،تعاار ،ومتابعااة،الشاابا،،الجااامع ،السااعودي،لإعلانااات،،

 ،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع  ،والكشاار،عاا ،أبعاااد،المصااداقية،لجااؤلا ،المااؤجرق  ،وتعتواار،هااذه،المااؤجرق ،فاا
الدراسة،م ،البحوا،الوصفية ،وذل ،م ،خلال،إجرا ،دراسة،مسحية،على،عرهة،ربفية،عشوالية،م ،الشبا،،

بياة،الساعودية ،ميرد،،رذكوراً،وإناجاً،،م ،رلا،،جامعة،المل ،سعود،بمديهة،الرقاا ،بالمملكاة،العر،،268بعدد،
  ،وقد،توص ،الباث ،إلى،نتال ،أهمجا Google Driveعور،استمار،،استقصا ،إلكترونية،على،موقع،

أ ،أكثر،الوسال ،الاجتماعية،تيضيلًا،لدظ،الشبا،،الساعودي،للبحا ،عا ،معلوماات،عا ،العلاماات،التجارقاة،
وفاا ،الترتراا ،الثالاا ،رتااوقتر، ،،هاا ،رسااها،،اااات،،فاا ،الترتراا ،الأول ،وفاا ،الترتراا ،الثااان ،رالإنسااتررا،، 

وأخرااراً،رالروترااو،، ،وأ ،مصااداقية،المااؤجر،تلعاا ،دورًا،بااالة،الأهميااة،فاا ،دفااع،المبحااوجر ،للتعاار ،لإعلانااات،
مؤجري،وسال ،التواص ،الاجتماع  ،وأ ،نسبة،كورر،،م ،الأفراد،عرهة،الدراسة،يدركو ،بشك ،متوس ،التواف ،

الاجتماع  ،والعلامة،التجارقة،للمهتجات،والخدمات،الت ،يعلهو ،،بر ،اخصية،المؤجرق ،ف ،وسال ،التواص 
 عهجا.

 :،21ر،(2020دراسة سلامة )
هاادفت،الدراسااة،إلااى،التعاارف،علااى،إعلانااات،المااؤجرق ،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،وعلاقتجااا،بالساالو،،

نتالججاا،علاى،نماوذق،،الشرال ،لدظ،الشبا،،الجامع ،السعودي ،واستهدت،الدراسة،ف ،بها ،متررراتجاا،وتيسارر
مصداقية،المصدر ،ونماوذق،إراار،التاوجرر،ونماوذق،التيااب  ،كماا،تا ،توهيال،ماهج ،المسان ،وفاى،إرااره،تا ،

مياارد،،ماا ،الشاابا،،الجااامعى،السااعودظ ،وتاا ،توهياال،أدا،،الاسااتبانة،لمعرفااة،آرالجاا ،،400مساان،عرهااة،قوامجااا،
 ،مهجا ،ثول،إعلانات،المؤجرق  ،وتوصلت،الدراسة،إلى،عد،،نتال ،مجمة

قيا،،مبحوج ،الدراسة،بالشرا ،اليعل ،بسو ،إعلانات،مؤجري،وسال ،التواص ،الاجتماع  ،فكا ،أ لوج ،قاموا،
بالشاارا ،اليعلاا  ،بالإيااافة،إلااى،وجااود،علاقااة،ذات،دلالااة،إثصااالية،باار ،ماادظ،تعاار ،المبحااوجر ،لصاايحات،

،عور،هؤلا ،المؤجرق .،مؤجرظ،وسال ،التواص ،الاجتماع ،وتقريمج ،لأسالر ،التسوق ،الت ،تت 
 :،22ر Dhanesh and Duthler (2019)دراسة 
إلااى،معرفااة،آجااار،الااوع ،بالمصااادقات،المدفوعااة،لمااؤجرق ،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،علااى،،الدراسااة،هاادفت

إدرا،،الإعاالا ،لاادظ،المتااابعر  ،ومعرفااة،العلاقااات،مااع،المااؤجر ،والهوايااا،الساالوكية ،ونيااة،الشاارا  ،وتعتواار،هااذه،
م ،الدراسات،الوصافية ،والتا ،اساتخدمت،مسان،الجمجاور،عوار،أدا،،الاساتبانة،التا ،تا ،إرساالجا،عوار،الدراسة،

،،ما ،رالبااات،إثادظ،الجامعااات،الحكومياة،الهسااالية،269الإنترنات،لعرهااة،عهقودياة،عشااوالية،قوامجاا،الهجااال ،ر
 ت،إلى،نتال ،أهمجا ف ،الإمارات،العربية،المتحد، ،متوس ،أعماره ،عشرق ،عامًا .،وتوص ،تحلر ،الويانا
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أ ،سها،،اات،فا ،مقدماة،المواقاع،التا ،يساتخدمجا،المبحوجاو  ،يليا،،انساتررا،،وقوتراو،.،وكاا ،تاوقتر،وقليا،،
الفيساوو،،الأقا ،اساتخداماً،علاى،التاوال  ،وأ ،الاوع ،بالتويراد،المادفولا،يارتب ،باالتعرف،علاى،الإعالا  ،والااذي،

اً ،وأ ،الاااوع ،بالتويراااد،المااادفولا،يااارتب ،بعلاقاااة،الماااؤجر،ماااع،يااارتب ،بهواياااا،الشااارا ،والكلماااة،المهيوقاااة،إلكترونيااا
المتاااابعر  ،والاااذي،يااارتب ،بهواياااا،الشااارا ،والكلماااة،المهيوقاااة،إلكترونيااااً ،كماااا،أ ،إدرا،،الإعااالا ،لا،ياااؤجر،علاااى،

 علاقة،المؤجر،بالمتابعر .
 :،23ر Jiang (2018)دراسة 

اق،دوافع،المؤجر،ثول،إعلانات،الرعاية ،وكذل ،هدفت،الدراسة،إلى،التعرف،على،كيفية،قيا،،المستجل ،باستهت
كيفية،استخدا،،المستجل ،لخورت،،السابقة،لإدرا،،مصداقية،المصدر،لتيسرر،الاستجابة،إلى،إعلانات،الرعاية ،
وأجاارظ،البحاا ،علااى،ماارثلتر  ،اسااتخدمت،المرثلااة،الأولااى،جلاجااة،اسااتيلاعات،عواار،الإنترناات،لعرهااة،عمديااة،

 ياً،يعملو ،ف ،اركة،أمازو  ،وتوصلت،الدراسة،إلى،نتال ،مهجا ،،عاملًا،ميكانيك41قوامجا،ر
أ ،الماااؤجرق ،الأعلاااى،مصاااداقية،ياااؤجرو ،علاااى،إدرا،،المساااتجل ،بيرققاااة،أكوااار،نحاااو،دوافاااع،الحااا ،والصاااور،،

 والمساعد،،وأنج ،أق ،عرية،لمقاومة،رساللج ،بالمقارنة،بالمؤجرق ،الأق ،مصداقية.
 :،24ر Wang and Scheinbaum (2018)دراسة 

هدفت،الدراسة،إلى،بحا ،تاوجرر،تويراد،المشااهرر،والجادار،،بالثقاة،علاى،مصاداقية،العلاماة،التجارقاة ،بهااً ،علاى،
ن رقاة،مصااداقية،المصاادر ،بواساية،مهججيااة،المساان،علااى،عرهاة،مهاساابة،تاا ،مسااحجا،فا ،ميااار،دولاا ،قوامجااا،

 ،بالثقة،قد،أدظ،إلى،زقاد،،فا ،،.،ت جر،الهتال ،أ ،تصور،المستجلكر ،لجاذبية،أثد،المشاهرر،وجدارتج637ر
موقر،العلامة،التجارقاة ،ومصاداقية،العلاماة،التجارقاة ،ونياة،الشارا ،تجااه،العلاماات،التجارقاة،المعتماد، ،وأ ،
مصداقية،المصدر،كانت،العهصر،الوثرد،ف ،مصداقية،المصدر،الذي،كا ،مجمًا،للمستجلكر ،ذوي،المشاركة،

ر ،يتمتعاااو ،بجاذبياااة،عالمياااة،وجااادير،،بالثقاااة،يعااازز،مصاااداقية،المهخيضاااة ،كماااا،أ ،اساااتخدا،،مشاااجورق ،جاااذاب
 العلامة،التجارقة.

 :،25ر Nandagiri and Philip (2018)دراسة 
هاادفت،الدراسااة،إلااى،معرفااة،أجاار،عماا ،المااؤجرق ،علااى،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،وتااوجرره ،علااى،متااابعرج  ،،

أو،عري،،للمهت ،ل،،توجر،إيجاب ،على،متاب ي، ،سعى،الباث ،إلى،فج ،ما،إذا،كا ،عم ،المؤجر،أجها ،تويرده،
،18،ميارد،،مما ،تتاراوب،أعمااره ،ما ،100واعتمدت،الدراسة،على،مهج ،المسن ،وتا ،تيورا ،اساتبانة،علاى،ر

،،مؤجرق ،ليجا ،رويعاة،عملجا  ،توصالت،الدراساة،إلاى،نتاال ،3سهة،كما،أجرظ،الباث ،مقابلات،مع،ر،21إلى،
 أهمجا 

جااااب ،علاااى،المتاااابعر  ،ثراا ،يااارظ،المتاااابعو ،أ ،المااؤجر،مصااادر،موجاااوق،بااا، ،أ ،عماا ،الماااؤجر،لااا،،تااوجرر،إي
وبالتااال ،هاا ،علااى،اسااتعداد،لتجربااة،المهتجااات،التاا ،يقااو،،بعريااجا،والمصااادقة،علرجااا ،وقلاثاا ،المااؤجر،أيضاااً،

،استجابة،م ،العلامات،التجارقة،الت ،يؤقدونجا،م ،متابعرج .
،
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 :،26ر Neal (2017)دراسة 
لتعاارف،علااى،تاوجرر،العلاقااة،بار ،المتااابعر ،والمااؤجر،عهادما،يصاابن،تاابع،لعلامااة،تجارقااة ،هادفت،الدراسااة،إلاى،ا

ومعرفااة،كياال،يااؤجر،التااروق ،للعلامااة،التجارقااة،علااى،مشاااركة،المتااابعر ،لمهشااورات،المااؤجرق ،بالاعتماااد،علااى،
 ،،،تعليقًااا،لمتااابع ،المااؤجرق ،فاا7716،،مشاااركة،ور100نمااوذق،مصااداقية،المصاادر ،وتاا ،تحلراا ،مضاامو ،ر
،،أااااخاص،يتمتعااااو ،باللياقااااة،الودنياااة،وقعتواااارو ،ماااا ،10إنساااتررا، ،وكااااذل ،أجاااارظ،الباثااا ،مقااااابلات،مااااع،ر

 المؤجرق ،ف ،إنستررا، ،،وتوصلت،الدراسة،إلى،نتال ،مهجا 
وجااود،فااروق،ذات،دلالااة،إثصااالية،فاا ،التياعاا ،والمشاااركة،باار ،المحتااوظ،الأساساا ،والمحتااوظ،الممااول ،كمااا،

أ ،الماؤجرق ،يلاث او ،انساتررا، ،و،ت،ماع،عشار،،ما ،ماؤجري،اللياقاة،الودنياة،علاى،أجرظ،الباث ،أيضااً،مقاابلا
هذه،الأجار،وقتخذو ،خيوات،للتوس ،فرجا ،يمك ،أ ،تيرد،هذه،الهتال ،الماؤجرق ،وماديري،العلاماات،التجارقاة،

 م ،خلال،تزوقده ،ببعض،أفض ،الممارسات،للحياظ،على،المشاركة،خلال،ثملات،التوجرر.
 :،27ر Vidyanata, et al, 2018 ،دراسة

هدفت،الدراساة،إلاى،بحا ،العلاقاة،بار ،موقار،العلاماة،التجارقاة،لرار ،دراساة،دور،موقار،العلاماة،التجارقاة،
ومصداقرتجا،كوسي ،لتويرد،المشاهرر،نية،الشرا  ،بواسية،مهج ،مسح ،باودا،،اساتبانة،لأخاذ،العرهاات،العمدياة،

،،عامًاا.،35-20لهساا ،اللاتا ،تتاراوب،أعمااره ،بار ،رميارد،،ما ،مساتجلك ،فاانيلا،ثجاا،،ما ،ا،150قوامجا،
 أهجرت،نتيجة،هذه،الدراسة،ارت  

أ ،تويرااد،المشاااهرر،لاا ،يااؤجر،بشااك ،مباااار،علااى،نيااة،الشاارا  ،علااى،الاار  ،ماا ،أ ،تويرااد،المشاااهرر،يمكاا ،أ ،
صااادر،يعااازز،موقااار،العلاماااة،التجارقاااة،ومصاااداقرتجا،مماااا،ياااؤدي،بااادوره،إلاااى،زقااااد،،نياااة،الشااارا  ،كماااا،يمكااا ،لم

موجوق،للمعلومات،أ ،يزقد،م ،مصداقية،العلامة،التجارقة،كما،يراها،المستجلكو .،وهذا،يعها ،أنا،،بمجارد،أ ،
يعتقاااد،المساااتجلكو ،أ ،المشااااهرر،يتمتعاااو ،بالمصاااداقية ،فاااة ،موقااار،المساااتجلكر ،تجااااه،العلاماااة،التجارقاااة،

 المعتمد،،سيكو ،أكثر،إيجابية.
 :،28ر Rafique and Zafar (2012)دراسة 

تجاادف،هااذه،الورقااة،إلااى،دراسااة،تااوجرر،تويرااد،المشاااهرر،فيمااا،يتعلاا ،بجاااذبرتج ،الجساادية،ومصااداقية،المصاادر،
مساتجربًا،فا ،ااك ،،103وتيابقج ،مع،إدرا،،العمالا ،للعلاماة،التجارقاة،ونياة،الشارا .،تا ،جماع،الوياناات،ما ،

 استبانة.،ت ،إجرا ،التحلر ،العامل .،ت ،استخلاص،نتال ،مجمة،مهجا 
يرد،المشااهرر،ياؤدي،إلاى،ارتياالا،المويعاات ،وأ ،الجاذبياة،الجسادية،والمصاداقية،والتوافا ،بار ،المشااهرر،إ ،تو

والمهاات ،أماار،ميضاا ،لاادظ،المبحااوا ،ممااا،يااؤدي،إلااى،ااارا ،هااذا،المهاات  ،كمااا،أ ،تويرااد،المشاااهرر،لاا،،تااوجرر،
 إيجاب ،على،العملا ،كعام ،سوو ،لشرا ،المهت .،

 :،29ر(2022دراسة تامني ورواي )
تجدف،هذه،الدراسة،للتعرف،على،دور،إعلانات،المؤجرق ،عور،الإنساتررا،،فا ،التاوجرر،علاى،السالو،،الشارال  ،
م ،خالال،الدراساة،علاى،عرهاة،ما ،مساتخدم ،موقاع،الإنساتررا،،ما ،رلباة،تخصاص،سامع ،بصاري،بجامعاة،
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،42عرهاااة،قوامجااااا،ورقلاااة ،بالاعتمااااد،علاااى،المااااهج ،المساااح .،وأدا،،اساااتمار،،الاساااتبانة،لجمااااع،الوياناااات،مااا ،
 مبحوا ،وت ،اختيارها،بيرققة،عمدية.،ثر ،توصلت،الدراسة،إلى،نتال ،أهمجا 

وجود،توجرر،إيجاب ،لإعلاناات،الماؤجرق ،عوار،الإنساتررا،،فا ،السالو،،الشارال ،لليلباة،إلاى،جانا ،تيعرا ،هاذا،
يلبااااة،يتااااوجرو ،الموقااااع،كااااودا،،مااااؤجر،،علااااى،قاااارارات،الشاااارا ،لاااادظ،المسااااتجل ،ومسااااارها ،بالإيااااافة،إلااااى،أ ،ال

بالمهتجااات،التاا ،ياات ،الإعاالا ،عهجااا،ماا ،خاالال،ثسااابات،المااؤجرق ،عواار،الانسااتررا،،مااا،يااؤجر،وقخلاا ،ر بااة،
 .الشرا ،لدظ،اليلبة،مما،يساه ،ف ،اتخاذ،القرارات،الشرالية،ليلبة،تخصص،سمع ،بصري،بجامعة،ورقلة

 الإطار النظري:
،أبعاد ،معرفة ،إلى ،تجدف ،الت  ،الدراسة ،لمترررات ،التواص ،،وفقاً ،وسال  ،مشاهرر ،إعلانات مصداقية

،ت ،مسن،التراا،العلم ،للتعرف،على،اله رقات،والهماذق،الت ،توين،أسالر ،وررق،قيا ، الاجتماع  
أبعاد،المصداقية ،وقد،تور ،تعدد،الدراسات،الت ،هدفت،إلى،قيا ،أبعاد،مصداقية،إعلانات،المشاهرر،ف ،

،والت ،سو ،الإ ،التواص ،الاجتماع   ،م ،اعتمدت،ف ،وسال  ،فمهجا ،الدراسات،السابقة  ،يم  ،إلرجا اار،
دراسة دكروري وآخران قيا ،المصداقية،على،جلاجة،أبعاد،رالخور، ،الجدار،،بالثقة ،التشاب،،،آخرها،دراسة،ر

،دراسة،،،30ر،،2022 ،آثدججا ،والشعوية، ،الخور،  ،الثقة  ،رالجاذبية ،درجة ،أبعاد ،م ،اعتمد،على،أربعة ومهجا
،الخور، ،،31ر،،2023فى دراسة مصطر ،الثقة  ،درجة ،رالجاذبية  ،أبعاد ،خمسة ،على ،اعتمدت ،م  ،ومهجا  

 ،فيما،بعض،الدراسات،اعتمدت،ف ،قيا ،أبعاد،،32ر (Gupta، R.،2017دراسةوالشعوية ،التواف ،،مث ،ر
، ،أثدججا ،بمترررات،أخرظ ،وربيجا ،الاجتماع  ،التواص  ،وسال  ،عور ،إعلانات،المشاهرر )دراسة مصداقية

(2023 Rehman & Zeb،والترفي،،،،33ر، ،المعلوماتية ،مترررات ،جان  ،رإلى ،المصداقية ،تفيو والذي
 وسجولة،الاستعمال،والخصوصية،والمحتوظ،،وعلاقتجا،،رصور،،العلامة،التجارقة،،ورالسلو،،الشرال ،.

،إعلانات،المشاهرر،ف ،و، ،أبعاد،مصداقية ،على،معرقة ،تقتصر،ف ،أهدافجا ،الدراسة ،لكو ،هذه سال ،ون راً
، ،رالخور، ،الخمسة ،المصداقية ،ابعاد ،على ،ف  ،الباث  ،اعتمد ،فقد ،لذل  ،الاجتماع   ،،–التواص  ،–الثقة

،الشعوية،.،-التشاب،،،–الجاذبية،

 ويمكن توضيح المتغيرات التي اعتمدت عليها الدراسة على النحو التالي: 

 ،الخبرة: -1
ا،فعالًا،للتوكرد،على،ما،يعل  ،م ،خلال،يمك ،الحك ،على،خور،،الشخص،مقد،،الإعلا ،ف ،أ ،يكو ،مصدرً،

،،34رعدد،م ،الحقال ،والمؤهلات،الت ،يتمتع،بجا ،وقمك ،أ ،تتمث ،مستوظ،الخور،،م ،خلال،الات  ،
،رممار ،،يمتل ،تجربة،كورر،،ف ،الأدا ،الإعلان ، -
،ربارلا،،يمتل ،مجارات،وقدرات،عالية،ف ،عملية،عر ،الإعلا ، -
،لية،عر ،الإعلا رفي ،،يمتل ،معرفة،وذكا ،ف ،عم -
،رخورر،،يمتل ،خورات،كافية،ع ،المهت ،الذي،يعل ،عه،، -
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،رمؤجر،،يمتل ،المواه ،والقدرات،الت ،تؤجر،على،اقهالا،المستجل ، -
،رمستق ،،يمتل ،نشاط،وثروقة،وتيرد،ف ،عر ،الإعلا  -
 درجة الثقة: -2

الجمجور ،وتتمث ،ف ،كو ،ه ،درجة،الثقة،الت ،يتمتع،بجا،المشجور،والت ،تمكه،،م ،أ ،يتواص ،وقؤجر،ف ،
المشجور ،يعتمد،علي، ،ارقل ،صادق ،موجوق،في،،رمؤتم ، ،مستح ،للثقة ،اخص، رر،جدل  ،مقهع،

 ،35ررقوي،الحجة، ،واقع ،وبسي .،

كما،أ ،المصدر،الذي،يتمتع،بخور،،وجقة،عالية،لدي،،القدر،،على،تررر،الاتجاهات،بعكو،المصدر،الأق ،خور،،
مات،المقدمة،م ،مصدر،موجوق،رمث ،المؤجرق ،ف ،وسال ،التواص ،الاجتماع ،،ومصداقية ،كما،أ ،المعلو،

،،36ر،الذي ،يت ،اله ر،إلرج ،كخورا ،يكونوا،أكثر،إقهاعاً،وقادرق ،على،التوجرر،ف ،الهية،الشرالية،المستجل .

  الجاذبية -3
لمتلق  ،وتتمث ،تشرر،جاذبية،المصدر،إلى،الم جر،الشكل ،للشخصية،المؤجر،،والإعجا،،ب،،وتشابج،،مع،ا

صيات،الجاذبية،بجمال،الم جر،والشخصية،المولوفة،والمحووبة،والممتعة،بالإيافة،إلى،الشخصية،المرتبة ،
،أ ،الجاذبية،ليست،الخيار،الأكثر،فاعلية،لك ،فئات،المهتجات، وبالر  ،م ،ذل ،فة ،بعض،الباثثر ،رأوا

المصدر،ولك ،ع ،ررق ،خورت،،الت ،،ثر ،أ ،التواف ،بر ،المهت ،والمصدر،لا،يكو ،ع ،ررق ،م جر
 ،37ر،تدع ،المهت .

كما،أ ،مؤجري،وسال ،التواص ،الاجتماع ،ذوي،الم جر،المذه ،قادرق ،على،جذ،،انتباه،المتابعر  ،وأ ،
،التواص ، ،وسال  ،الجذا،،على ،المؤجر ،وأ  ،الإعلانات  ،قوول ،معدل ،زقاد، ،ف  ،كورر ،توجرر ،لجا جاذبرتج 

،،38ر،ر،الإيجاب ،لدظ،المستجلكر .الاجتماع ،قادر،على،التوجر

  التشابه)التوافق( -4
،ب،، ،وققصد ،وقؤقدها  ،الت ،يدعمجا ،التجارقة، ،ب،،مدظ،تواف ،المشجور،مع،رالمهت نالخدمةنالعلامة وققصد

 كذل  ،مدظ،الارتباط،والتواف ،بر ،المشجور،مع،المهت ،أو،العلامة،الت ،يؤقدها.
،العد ،قامت،ب، ،لما ،المتررر،وفقاً ،المشاهرر،وقجدف،هذا يد،م ،الأبحاا،إلى،دراسة،مدظ،التواف ،بر ،تويرد

 والعلامات،التجارقة،لمعرفة،مدظ،فعالية،استخدا،،المشاهرر،للتروق ،للعلامات،التجارقة 
وتشرر،فريية،التواف ،إلى،أ ،اليعالية،تعتمد،على،وجود،"ملا مة"،بر ،المشاهرر،وتويرد،العلامة،التجارقة ،

ليات،التصدي ،تكو ،أكثر،فعالية،عهدما،تتواف ،الصور،أو،الرسال ،الت ،يحملجا،وفريية،الميابقة،بو ،عم
 ،39ر،المؤقدو ،مع،المهتجات،المعتمد، ،وقمك ،أ ،تتمث ،درجة،التشاب،،م ،خلال،الات  

،الملا مة،روجود،ملالمة،بر ،اخصية،المشجور،ورويعة،المهت ،المعل ،عه،، -
 بات،المشجور،ونولا،المهت ،،الارتباط،روجود،ارتباط،بر ،اثتياجات،أو،ر  -
 الميابقة،روجود،تياب ،بر ،نولا،المشجور،وعمر،،والمهت ،المعل ،عه،،، -
 التواف ،روجود،تواف ،بر ،مجال،عم ،المشجور،والمهت ،المعل ،عه،، -
 الانسجا،،روجود،انسجا،،بر ،اخصية،المشجور،والمهت ،المعل ،عه،،، -
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 ستخدا،،للمهت ،المعل ،عه،،اتزا ،روجود،اتزا ،بر ،عمر،المشجور،وتجربة،الا -
 الشعبية: -5

تتمث ،اعوية،الشخصيات،المشجور،،ف ،ثج ،إعجا،،متابعرج  ،والشعوية،عالية،بالإيافة،إلى،تعدد،أاكال،
،ثج ، ،خلال ،م  ،أو ،جدا  ،عال  ،يكو  ،ثر  ،إعلاناتج  ،مع ،التياع  ،ثج  ،خلال ،م  ،أو ،مع،  التياع 

ة،بالمشجور،،وتعتور،هذه،اه ،المعايرر،لاختيار،المشاهرر،الااترا،،الكورر،رعدد،المشتركر ،ف ،القها،،الخاص
،سلو،، ،على ،المشاهرر ،اعوية ،تحقق، ،الذي ،الإيجاب  ،للتوجرر ،وذل  ،المهتجات  ،ع  ،بالإعلا  للفيا،
المستجلكر ،للفيا،،بشرا ،المهت ،المعل ،عه، ،بالإيافة،إلى،ثج ،التياع ،وأاكال،التياع ،لك ،إعلا ،يقدم،،

 ،40ر،التواص ،الاجتماع ،بالإيافة،إلى،درجة،توجر،المعجور ،وتقمصج ،لشخصياتج .المشاهرر،ف ،وسال ،
 صورة العلامة التجارية: -6

،أي،أنجا، ،التجارقة  ،بالعلامة ،للإنسا ،ذات،الصلة ،م ،السمات،الشخصية ،"مجموعة ،بونجا وقُمك ،تعرقيجا
وقد،أاار،،،،41رة،التجارقة" ،مجموعة،السمات،الت ،تتواف ،مع،اليرد،بشك ،مباار،أو، رر،مباار،مع،العلام

 ،42ر،إلى،ستة،ابعاد،لصور،،العلامة،التجارقة،ه  ،2001داييو،ف ،العا،،
،العلامة،التجارقة،نشية،وثروقة. -
،العلامة،التجارقة،تعكو،الصدق،والكيا ،. -
،العلامة،التجارقة،جرقئة. -
،العلامة،التجارقة،قوقة. -
،العلامة،التجارقة،سعرد،. -
،العلامة،التجارقة،تهافسية. -

 وقمك ،تحديد،اليئات،الرليسية،واليرعية،لأبعاد،المصداقية،ف ،الجدول،التال  
،،،يوين،أبعاد،المصداقية1جدول،رق ،ر

 الفئات الفرعية لقياس البعد البعد

 الخبرة

 )ممارس( يمتلك تجربة كبيرة في الأداء الإعلاني  -

 )بارع( يمتلك مهارات وقدرات عالية في عملية عرض الإعلان  -

 متلك معرفة وذكاء في عملية عرض الإعلان)فطن( ي -

 )خبير( يمتلك خبرات كافية عن المنتج الذي يعلن عنه  -

 )مؤثر( يمتلك المواهب والقدرات التي تؤثر على اقناع المستهلك  -

 )مستقل( يمتلك نشاط وحيوية وتفرد في عرض الإعلان  -

 أكثر من فئة. -

 الثقة

 موثوق )مؤتمن( -

 صادق  -

 يعتمد عليه )شريف(  -

 قنع )قوي الحجة(م -

 شخص غير جدلي -

 واقعي وبسيط -

 أكثر من فئة. -

 الجاذبية

 جميل المظهر  -

 مألوف  -

 محبوب  -
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 ممتع  -

 مرتب -

 شعبي -

 أكثر من فئة. -

 التشابه

 الملاءمة )وجود ملائمة بين شخصية المشهور وطبيعة المنتج المعلن عنه( -

 تج( الارتباط )وجود ارتباط بين احتياجات أو رغبات المشهور ونوع المن -

 المطابقة )وجود تطابق بين نوع المشهور وعمرة والمنتج المعلن عنه(  -

 التوافق )وجود توافق بين مجال عمل المشهور والمنتج المعلن عنه( -

 الانسجام)وجود انسجام بين شخصية المشهور والمنتج المعلن عنه(  -

 نه( اتزان )وجود اتزان بين عمر المشهور وتجربة الاستخدام للمنتج المعلن ع -

 أكثر من فئة. -

 الشعبية

 مشهور بشكل كبير جدا  -

 يمتلك شعبية عالية  -

 حجم الاعجاب والمتابعة عالية جدا  -

 أشكال التفاعل معه متعددة  -

 حجم التفاعل عالي جدا  -

 حجم الاشتراك عالي )عدد المشتركين في القناة الخاصة بالمشهور( -

 أكثر من فئة. -

 أهداف الدراسة: 
،ل ،التواص ،الاجتماع ،الت ،يعل ،عورها،المشاهرر.التعرف،على،نولا،وسا .1
،الكشر،ع ،خصالص،المهتجات،الذي،يعل ،عهجا،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع . .2
،وسال ، .3 ،ف  ،المشاهرر ،بواسية ،عهجا ،المعل  ،للمهتجات ،التجارقة ،العلامة ،صور، ،أبعاد ،على التعرف

 التواص ،الاجتماع .
 ر،الذي ،يعلهو ،ع ،المهتجات،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع .تحديد،الصيات،الخاصة،بالمشاهر .4
5. ، ،رالخور، ،المصداقية ،عهاصر ،–معرفة ،–الثقة ،–الجاذبية ،المشاهرر،،-التشاب، ،بجا ،يتس  ،الت  الشعوية،

 الذي ،يعلهو ،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع .
 ص ،الاجتماع .الكشر،ع ،عهاصر،المضمو ،المستخدمة،ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التوا .6
 تحديد،عهاصر،الشك ،المستخدمة،ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع . .7

 تساؤلات الدراسة: 
 ما،نولا،وسال ،التواص ،الاجتماع ،الت ،يعل ،عورها،المشاهرر؟ .1
،ما،خصالص،المهتجات،الذي،يعل ،عهجا،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ؟ .2
،العلا .3 ،صور، ،أبعاد ،التواص ،ما ،وسال  ،ف  ،المشاهرر ،بواسية ،عهجا ،المعل  ،للمهتجات ،التجارقة مة

 الاجتماع ؟
 ما،الصيات،الخاصة،بالمشاهرر،الذي ،يعلهو ،ع ،المهتجات،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ؟ .4
5. ، ،رالخور، ،المصداقية ،أبعاد ،المشاهرر،–التشاب،،–سمات،الجاذبية،،–الثقة،–ما ،بجا ،الت ،يتس  الشعوية،

 يعلهو ،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ؟الذي ،
 ما،عهاصر،المضمو ،المستخدمة،ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ؟ .6
 ما،عهاصر،الشك ،المستخدمة،ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ؟ .7
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 المفاهيم النظرية والإجرائية للدراسة:
،لية،للدراسة،،يوين،اله رقة،والإجرا2جدول،رق ،ر

 التعريف الإجرائي التعريف النظري المفهوم

 المصداقية

مدددث ثقددة المتلقددي فيمددا تقدمدده الوسدديلة بندداء  

علدددى خبرتددده السدددابقة، مدددع مدددا تقدمددده مدددن 

معلومات تؤكد له صحة مصددرها، وأماندة 

نقلهددا وموعددوعية صددياغتها، فددي رسددالة 

تصددل يليدده فددي الوقددب المناسددب مددن خددلال 

خبرته ويحظى بثقته. قائم بالاتصال له
 (43)

  

ويقصددد بهددا الباحددث فددي هددذ  الدراسددة، بمسددتوث ثقددة 

المستهلك اليمني فدي محتدوث الرسدالة الإعلانيدة التدي 

يقدددمها المشدداهير عبددر مواقددع التواصددل الاجتمدداعي، 

 وفقا  للأبعاد الخمسة للمصداقية.

 الإعلان

رسددالة غيددر شخصددية مدفوعددة الددثمن، يددتم 

لاتصدال المختلفدة مدن تداولها عبر وسدائل ا

قبدددل مؤسسدددات الأعمدددال، أو المؤسسدددات 

الصدددناعية، أو الأشدددخاا، أو التنظيمدددات 

الهادفددة أو غيددر الهادفددة، ويتميددز الإعددلان 

بأندده أسددلوب يقندداعي يعلامددي يهدددف يلددى 

التأثير على السلوك الشرائي للجمهور
 (44)

   

ويقصدددد بددده الباحدددث فدددي هدددذ  الدراسدددة، بالرسدددالة 

علدن للمسددتهلك الاتصدالية الاقن اعيددة التدي يعرعددها المل

اليمنددي، عبددر مواقددع التواصددل الاجتمدداعي، لتعريفدده 

بالسددلع أو الخدددمات التددي يقدددمها، بهدددف التددأثير فددي 

 اتجاهاته وسلوكه للقيام بشراء المنتج المعلن عنه.

 المشاهير

ويقصددد بالمشدداهير هددم أولئددك الأشددخاا 

المتمتعددددددون بتقدددددددير واحتددددددرام )ويدراك( 

ور لهددم والدددذين يؤيدددون ويددددعمون الجمهدد

مندددتج مدددا أو قتدددية اجتماعيدددة أو علامدددة 

تجارية، كما لهم سمات وخصدائص مميدزة 

لهددددم مثددددل الجاذبيددددة ودرجددددة عاليددددة مددددن 

الثقة
(45)

  

ويقصددد بهددم الباحددث فددي هددذ  الدراسددة الشخصدديات 

المعروفة للعامة بسبب الأعمال التدي يقددمونها وعلدى 

نددددانين نجددددوم اخددددتلاف مجددددالات عملهددددم، مثددددل الف

التليفزيدددددددون والسدددددددينما والرياعددددددديين، المدددددددذيعين 

والصحفيين يلخ، والذين يعلنون عن منتجات يمنية أو 

مسددتوردة ومتواجدددة فددي السددوق اليمنيددة، بهدددف دفددع 

 المستهلك للقيام بالسلوك الشرائي لتلك المنتجات.

وسائل 

التواصل 

 الاجتماعي

خدددمات قائمددة علددى الويددب تسددم  ب نشدداء 

ل عدددام داخدددل منظومدددة التواصدددل بروفايددد

الاجتمدداعي ويعددافة قائمددة مددن الأصدددقاء 

الآخدددددرين لمشددددداركة الأحددددددا  اليوميدددددة 

والمحتوث والعرض والاطلاع علدى قدوائم 

الأصددقاء الخاصددة بالمسددتخدمين الآخددرين 

داخل نفس المنظومة.
 (46)

  

ويقصدددد بهدددا الباحدددث فدددي هدددذ  الدراسدددة، بمجموعدددة 

نترندب والتدي تعدرض المواقع المتاحدة علدى شدبكة الإ

خلالها الصفحات الرسمية للشخصيات المشهورة، أو 

الشددركات التجاريددة لاددرض التواصددل والتفاعددل مددع 

الجمهدددددور والمتدددددابعين لهدددددا، مثدددددل الفددددديس بدددددوك، 

الإنسددددتارام، والتيددددك تددددوك، وغيرهددددا مددددن وسددددائل 

 التواصل الاجتماعي.

 نوع الدراسة ومنهجها:
هر،،ثالية،متمثلة،ف ،معرفة،ابعاد،مصداقية،إعلانات،المشاهرر،ف ،كو ،هذه،الدراسة،تجدف،إلى،وصر،ها

،فة ، ،وعلي،  ،الوصفية  ،البحوا ،يم  ،الدراسة ،هذه ،تصهيل ،يمك  ،لذل  ،الاجتماع   ،التواص  وسال 
،المهج ،المهاس ،للتيور ،هذه،الدراسة ،هو،مهج ،مسن،المضمو .

 مجتمع الدراسة:
،يممجتمع وسائل التواصل الاجتماعي .1 ،وقهدرق ،التواص ،  ،وسال  ،م  ،وسرلة ،ك  ،المجتمع ،هذا  

،الاجتماع ،الت ،يلع ،م ،خلالجا،المشاهرر.
،ك ،إعلا ،م ،إعلانات،المشاهرر،الت ،تعر ،عور،مجتمع إعلانات المشاهير .2 ،وقشم ،المجتمع   

،وسال ،التواص ،الاجتماع  ،للتروق ،ع ،مهتجات،يمهية،أو،مستورد،،إلى،السوق،اليمهية
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  عينة الدراسة:
،ك ،ن ،مضمو  ،تحلر  ،وصعوبة ،الاجتماع   ،التواص  ،وسال  ،ك  ،على ،الدراسة  ،تيور  ،لصعوبة  راً

،التواص ، ،لوسال  ،استيلاعية ،دراسة ،بةجرا  ،الباث  ،قا، ،لذل  ،الوسال   ،ك  ،ف  ،المشاهرر إعلانات
،الاجتماع  ،وذل ،بجدف،التعرف،على 

،المشاهرر،ع ،ا - لمهتجات،المحلية،أو،المستور،،الى،وسال ،التواص ،الاجتماع ،الت ،يعل ،م ،خلاها
،السوق،اليمهية.

،اليمهية، - ،المهتجات ،ع  ،تروق ،الت  ،المشاهرر  ،لإعلانات ،عرياً ،الأكثر ،الاجتماع  ،التواص  وسال 
،و رر،اليمهية،المستورد،،إلى،السوق،اليمهية.

،المستجلكو ،اليمهرو ،بمتابعة،إعلاناتج ،ف ،وسال ،التواص ،ا - لاجتماع  ،أكثر،المشاهرر،الذي ،يجت 
 للتروق ،ع ،المهتجات،اليمهية،و رر،اليمهية،المستورد،،إلى،السوق،اليمهية.

 وبهاً ،على،نتال ،الدراسة،الاستيلاعية ،قا،،الباث ،بتحديد،عرهة،الدراسة،على،الهحو،التال  ،
،أربع،وسال ،تواص ،اجتماع ،الأكثر،عينة وسائل التواصل الاجتماعي .1 ،أكثر ،الباث ،باختيار ،قا،  

،إلى،السوق،اليمهية،ثس ،عر، ،لإعلانات،المشاهرر،ع ،المهتجات،اليمهية،و رر،اليمهية،المستورد، ياً
 الجدول،التال .

 ،،يوين،وسال ،تواص ،اجتماع 3جدول،رق ،ر
 عينة وسائل التواصل الاجتماعي

 Facebookالفيس بوك 

 Instagramالإنستقرام    

 YouTubeاليوتيوب    

 Toktokالتوك توك      

،المشاهرر،عينة إعلانات المشاهير .2 ،م  ،رمتاثة، ، رر،عشوالية ،الباث ،بتحلر ،مضمو ،عرهة ،قا،  
الذي ،يجت ،المستجلكو ،اليمهرو ،بمتابعتج  ،ف ،وسال ،التواص ،الاجتماع  ،والذي ،يمارسو ،التروق ،

،،64لمشاهرر،،رع ،المهتجات،اليمهية،أو،المستورد،،إلى،السوق،اليمهية ،وقد،تمثلت،عرهة،إعلانات،ا
 إعلا ،بمعدل،أربعة،إعلانات،لك ،مشجور،ثس ،الجدول،التال .

 ،،يوين،عرهة،الإعلانات 4جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار اسم المشهور م

 6.25 4 كمال طماح 1

 6.25 4 شيماء محمد 2

 6.25 4 مصطفى المومري 3

 6.25 4 مايا العبسي 4

 6.25 4 مازن السقاف 5

 6.25 4 صلاح الوافي 6

 6.25 4 محمد المحمدي 7

 6.25 4 علي النونو 8

 6.25 4 محمد رمتان 9

 6.25 4 نانسي عجرم 10
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 6.25 4 عمر ذياب 11

 6.25 4 أبو فله 12

 6.25 4 ياسمين عبد العزيز 13

 6.25 4 محمد صلاح 14

 6.25 4 كرستيانو 15

 6.25 4 ميسي 16

 %100 64 الإجمالي:

 ت:أدوات جمع البيانا
قااا،،الباثاا ،بتحلراا ،مضااامو ،إعلانااات،المشاااهرر،فاا ،وساااال ،التواصاا ،الاجتماااع  ،باسااتخدا،،أدا،،تحلرااا ،

،المضمو  ،والت ،تتضم ،ما،يل  
والتا ،تتمثا ،فا ،رإعلاناات،المشااهرر،فا ،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ، ،والتا ،تا ،تقسايمجا،،وحدة التحليلل:

،الى،اليئات،التالية 
،المستخدمة.نولا،الوسرلة،الإعلانية، -،أ
 خصالص،المهتجات. -،،
 ابعاد،صور،،العلامة،التجارقة. -،ت
فئااااة،المرثلااااة،العمرقااااة،نااااولا،الشخصاااايات،الشااااجرر، ،فئااااة،ر،الصاااايات،الخاصااااة،بالشخصااااية،المشااااجور، -،ا

فئااة،مجااال،عماا ،الشخصاايات،الشااجرر، ،فئااة،جهسااية،الشخصاايات،الشااجرر، ،فئااة، ،للشخصاايات،الشااجرر،
 ،. ،فئة،نولا،الزي،الت ،تستخدمجا،الشخصيات،الشجرر،نولا،اللرة،الت ،تستخدمجا،الشخصيات،الشجرر،

فئاة،،–فئة،التشااب،،،–فئة،الجاذبية،،–فئة،الثقة،،–رفئة،الخور،،،عهاصر،مصداقية،الشخصية،المشجور، -،ق
،الشعوية،.

فئاة،الأهاداف،التساوقفية،للإعالا  ،فئاة،الأساالر ،التويايحية،للإعالا  ،عهاصر،مضامو ،الإعالا ،ر -،ب
 ،.للإعلا  ،فئة،نولا،الجمجور،المستجدف،فئة،الاستمالات،الاقهاعية

القال ،اليه ،لإعلانات،اليرديو ،فئة،مساثة،أو،ثجا ،،فئة،نولا،الإعلا  ،فئة) عهاصر،اك ،الإعلا  -،خ
 الإعلا  ،فئة،أاكال،التياع ،.

 اختبار الصدق والثبات:
حكمر ،ت ،قيا ،صدق،استمار،،تحلر ،المضمو ،واستمار،،الاستويا ،ع ،ررق ،عريجما،على،مجموعة،م

،بملاث اتج ،م ،الأخذ ،وت  ،والعربية  ،الجامعات،اليمهية ،ف  ،والعلاقات،العامة ،والاتصال ،الإعلا، ،أساتذ،  
،وتعدي ،الاستمار،،وفقاً،لإرااداتج .

%،10ت ،قيا ،الثبات،لأدا،،تحلر ،المضامو ،ما ،خالال،قياا ،الثباات،الزمها ،عا ،ررقا ،تحلرا ،مضامو ،
التواص ،الاجتماع  ،ج ،إعاد،،تحلر ،نيو،العرهة،بعد،أسووعر ،م ،م ،عرهة،إعلانات،المشاهرر،ف ،وسال ،

التحلرااااا ،الأول ،وتحدياااااد،الياااااروق،بااااار ،نتاااااال ،التحلرااااا ،الأول،والتحلرااااا ،الثاااااان  ،وذلااااا ،باساااااتخدا،،معامااااا ،
،%،وه ،نسبة،عالية،تشرر،إلى،جبات،أدا،،التحلر .89وعهد،تيور ،المعادلة،بلة،معام ،الثبات،،رهولست ، 
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 سة:نتائج الدرا

 جنسية المعلن: .1
،،،يوين،جهسية،الشركات،المعلهة 5جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار جنسية الشركات المعلنة م

 46.9 30 محلي 1

 31.2 20 عربي 2

 21.9 14 اجنبي 3

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي5من نتائج الجدول السابق رقم )
علاناااات ،جااا ت،الشاااركات،المحلياااة،بالمرتباااة،الأولاااى،جهساااية،الشاااركات،المعلهااة،عرهاااة،الدراساااة،الإماا ،ثرااا ،

%،،31.2%، ،فيمااا،جااا ت،الشااركات،العربيااة،بالمرتبااة،الثانيااة،وبهساابة،بلراات،ر46.9وبمعاادل،بلراات،نسااوت،،ر
،%،.21.9وف ،المرتبة،الأخرر،،جا ت،الإعلانات،الأجهوية،وبهسبة،بلرت،ر

 نوع الوسيلة الإعلانية المستخدمة: .2
،لوسرلة،الإعلانية،المستخدمة ،،يوين،نولا،ا6جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار نوع الوسيلة الإعلانية المستخدمة م

 Facebook  23 35.9الصفحات الرسمية على الفيس بوك  1

 Instagram  11 17.3الحساب الرسمي على الإنستقرام     2

 YouTube  20 31.2اليوتيوب                             3

 Toktok 10 15.6                      التوك توك       4

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي6من نتائج الجدول السابق رقم )
بالمرتباة،الأولااى،الصاايحات،الرسامية،علااى،الفايو،بااو،،ما ،ثراا ،ناولا،الوساارلة،الاعلانياة،المسااتخدمة،جاا ت،

%،، ،يلرجااا،31.2بمعاادل،ر،يوترااو،%، ،وفاا ،المرتبااة،الثانيااة،جااا ت،الإعلانااات،فاا ،35.9وبهساابة،بلراات،ر
%، ،وفا ،المرتباة،الأخرار،،جاا ت،17.3الإعلانات،ف ،الحسابات،الرسامية،علاى،الانساتجرا،،وبهسابة،بلرات،ر

،%،.15.6بهسبة،بلرت،رالتو،،تو،،الإعلانات،عور،
،نوع المنتج: .3

،،،يوين،نولا،المهتجات،عرهة،الدراسة 7جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار نوع المنتج م

 46.9 30 سلعه 1

 53.1 34 خدمة  2

 %100 64 الإجمالي:

، ،( تبين ما يلي7من نتائج الجدول السابق رقم )

%،،فيما،جا ت،السلع،53.1وم ،ثر ،نولا،المهت ،جا ت،الخدمات،بالمرتبة،الأولى،وبهسبة،بلرت،ر
،%،.46.9بالمرتبة،الثانية،وبهسبة،بلرت،ر

،
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 مستوى القيمة السعرية للمنتج: .4
،ستوظ،الفيمة،السعرقة،للمهت  ،،يوين،م8جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار مستوى القيمة السعرية للمنتج م

 48.4 31 اناماس عالي )قيمة سعرية مرتفعة( 1

 51.6 33 اناماس منخفض )قيمة سعريه منخفته( 2

 %100 64 الإجمالي:

،( تبين ما يلي:8من نتائج الجدول السابق رقم )

تجاات،عرهاة،الدراساة،جاا ،مساتوظ،الانرماا ،الماهخيض،رقيماة،ساعرق،،م ،ثرا ،مساتوظ،الفيماة،الساعرقة،للمه
%، ،فيما،جا ،مستوظ،الانرما ،العال ،رقيمة،ساعرق،،51.6مهخيض،،الأكثر،استخداماً،ثر ،بلرت،نسوت،،ر

،%،.48.4مرتيعة،،بمعدل،بلرت،نسوت،،ر
 :أبعاد صورة العلامة التجارية للمنتجات .5

،ة،التجارقة،للمهت  ،،يوين،ابعاد،اخصية،العلام9جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار ابعاد شخصية العلامة التجارية للمنتجات م

 14 9 العلامة التجارية نشطة وحيوية. 1

 17.2 11 العلامة التجارية تعكس الصدق والكفاءة. 2

 12.5 8 العلامة التجارية جريئة. 3

 11 7 العلامة التجارية قوية. 4

 18.7 12 العلامة التجارية سعيدة. 5

 20.3 13 العلامة التجارية تنافسية. 6

 6.3 4 أكثر من فئة 7

 %100 64 الإجمالي:

،( تبين ما يلي:9من نتائج الجدول السابق رقم )

%، ،تلتجاا،اليقار،،رالعلاماة،20.3جا ت،اليقر،،رالعلامة،التجارقة،تهافساية،،فا ،المرتباة،الأولاى،بهساب،،بلرات،ر
%، ،برهماا،جاا ت،اليقار،،رالعلاماة،التجارقاة،تعكاو،18.7انياة،بهساب،،بلرات،رالتجارقة،ساعرد،،،فا ،المرتباة،الث

%، ،فيمااا،جااا ت،اليقاار،،رالعلامااة،التجارقااة،قوقااة،،17.2الصاادق،والكيااا ،،،فاا ،المرتبااة،الثالثااة،بهسااب،،بلراات،ر
،%،.11ف ،المرتبة،الاخرر،،بهسب،،بلرت،ر

،
 نوع الشخصيات الشهيرة المستخدمة في الإعلان: .6

، الشخصيات،الشجرر،،المستخدمة،ف ،الإعلا يوين،نولا،،،10جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار الشخصيات الشهيرةنوع  م

 75 48 ذكر 1

 25 16 انثى 2

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي10من نتائج الجدول السابق رقم )
كثار،ثرا ،بلرات،أهجرت،الهتال ،م ،ثر ،نولا،الشخصيات،المشجور،،عرهة،الدراسة،أ ،نسبة،الاذكور،ها ،الأ

،%،.25%، ،فيما،كانت،نسبة،الاناا،أق ،ثر ،بلرت،نسوتجا،ر75ما،نسوت،،ر
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، ،المرحلة العمرية للشخصيات الشهيرة المستخدمة في الإعلان .7
،المرثلة،العمرقة،للشخصيات،الشجرر،،المستخدمة،ف ،الإعلا  ،،يوين،11جدول،رق ،ر

 ةالنسب التكرار للشخصيات الشهيرةالمرحلة العمرية  م

 0 0 طفلـــ/ة 1

 50 32 شابــــ/ة 2

 50 32 ناعجــــ/ة 3

 0 0 كبير في السن 4

 0 0 أكثر من فئة 5

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي11من نتائج الجدول السابق رقم )
%،،والمرثلااااة،العمرقااااة،50أ ،المرثلاااة،العمرقااااة،للمشااااهرر،جااااا ت،فاااا ،المرثلاااة،العمرقااااة،رااباااااااان،،،بهسااابة،ر

،%، ،فيما،ل ،ت جر،أي،نتال ،ف ،المراث ،العمرقة،الأخرظ،يم ،عرهة،الدراسة.50ايجاااان،،،نسبة،ررن
،،مجال عمل الشخصيات الشهيرة المستخدمة في الإعلان: .8

، الشخصيات،الشجرر،،المستخدمة،ف ،الإعلا ،،يوين،مجال،عم ،12جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار الشخصيات الشهيرةمجال عمل  م

 25 16 رياعي 1

 25 16 ممثل 2

 12.5 8 ماني 3

 6.2 4 مؤثر       4

 12.5 8 صانع محتوث  6

 12.5 8 اعلامي 7

 6.2 4 أكثر من مجال 10

 %100 64 الإجمالي:

 ( تبين ما يلي:12من نتائج الجدول السابق رقم )
ا ا،ف ،المرتباة،الأولاى،أ ،أكثر،مجال،عم ،للمشاهرر،عرهة،الدراسة،هو،المجال،رالرقاية،والتمثر ،،ثر ،ج

والمجاال،الإعلاما ،،فا ،،–صاانع ،المحتاوظ،–%،لكلا،مهجما،بالتسااوي ،تلجماا،مجاالات،رالرهاا ،25بمعدل،
،%.6.2% ،فيما،جا ،مجال،المؤجرق ،ف ،المرتبة،الأخرر،،وبمعدل،12.5المرتبة،الثانية،وبمعدل،

، جنسية الشخصيات الشهيرة المستخدمة في الإعلان .9
، جهسية،الشخصيات،الشجرر،،المستخدمة،ف ،الإعلا يوين،،،13جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار الشخصيات الشهيرةجنسية  م

 50 32 يمني 1

 31 20 عربي 2

 19 12 أجنبي 4

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي13من نتائج الجدول السابق رقم )
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فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،ثراا ،بلراات،،ماا ،ثراا ،جهسااية،المشاااهرر،جااا ت،الجهسااية،اليمهيااة،الأكثاار،اسااتخداما
%، ،فيماااا،جاااا ت،الجهساااية،31%، ،تلتجاااا،الجهساااية،العربياااة،للمشااااهرر،وبمعااادل،بلرتااا،،نساااوتجا،ر50نسااوتجا،ر

،%،.19الأجهوية،بالمرتبة،الأخرر،،وبهسبة،بلرت،ر
،نوع اللغة التي تستخدمها الشخصيات الشهيرة في الإعلان: .10

،الشخصيات،الشجرر،،ف ،الإعلا  نولا،اللرة،الت ،تستخدمجا،،،14جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار نوع اللغة م

 46.8 30 لهجه عاميه يمنيه  1

 31.3 20 لهجه عاميه عربيه  2

 1.6 1 لاة عربيه فصحى 3

 12.5 8 لاة اجنبيه 4

 4.7 3 اللاة العربية والأجنبية معا   5

 3.1 2 لا يوجد لاة 8

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي14سابق رقم )من نتائج الجدول ال
أ ،اللرة،الت ،يستخدمجا،المشاهرر،فا ،الإعلاناات،عرهاة،الدراساة،ها ،رالججا،،العامياة،اليمهياة،رلراة،عربياة،،،

%، ،فيمااا،46.8ثراا ،كاناات،الأكثاار،اسااتخداماً،فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،عرهااة،الدراسااة،وبهساابة،كوراار،،بلراات،ر
%، ،وفاا ،المرتبااة،31.3فاا ،المرتبااة،الثانيااة،وبهساابة،بلراات،رجااا ت،رالججاا،،العاميااة،العربيااة،رلرااة،عربيااة،،،

%، ،تلتجاراللرة،العربياة،والأجهوياة،معااً،،بمعادل،12.5الثالثة،جا ت،راللرة،الأجهوية،،بهسبة،استخدا،،بلرت،ر
%، ،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،جااا ت،رلرااة،عربياا،،فصااحىرلرة،عربيااة،،،بمعاادل،اسااتخدا،،4.7اسااتخدا،،بلراات،ر

،%،.1.6وت،،ري يل،جدا،بلرت،نس
، ،نوع الزي التي تستخدمها الشخصيات الشهيرة في الإعلان .11

،نولا،الزي،الت ،تستخدمجا،الشخصيات،الشجرر،،ف ،الإعلا  ،،15جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار نوع الزي  م

 31.3 20 زي شعبي يمني 1

 11 7 زي شعبي عربي 2

 12.5 8 زي شعبي أجنبي 3

 34.3 22 زي عادي)كاجوال( 4

 6.3 4 زي رسمي 5

 4.6 3 أكثر من نوع 6

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي15من نتائج الجدول السابق رقم )
امااااا،ماااا ،ثراااا ،نااااولا،الااااازي،الااااذي،يسااااتخدم،،المشاااااهرر،فاااا ،الإعلاناااااات،عرهااااة،الدراسااااة ،فقااااد،جااااا ،رالااااازي،

%، ،34.3لرات،بهسابة،رالعاديركاجوال،،،ف ،المرتباة،الأولاى،فا ،إعلاناات،المشااهرر،عرهاة،الدراساة،ثرا ،ب
%، ،وفاا ،المرتبااة،الثالثااة،جااا ،31.3فيمااا،جااا ،رالاازي،الشااعو ،اليمهاا ،،فاا ،المرتبااة،الثانيااة،وبهساابة،بلراات،ر

%، ،تااالاه،رالااازي،الشاااعو ،العربااا ،،وذلااا ،بمعااادل،12.5رالااازي،الشاااعو ،الأجهوااا ،،بهسااابة،اساااتخدا،،بلرااات،ر
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،،بمعاادل،اسااتخدا،،ياا يل،بلراات،نسااوت،،%، ،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،جااا ،رالاازي،الرساام 11اساتخدا،،بلراات،ر
،%،.6.3ر

، ،مستوى الخبرة  .12
، مستوظ،الخور،،،يوين،16جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار مستوى الخبرة م

 25 16 )ممارس( يمتلك تجربة كبيرة في الأداء الإعلاني  1

 15.6 10 )بارع( يمتلك مهارات وقدرات عالية في عملية عرض الإعلان  2

 11 7 عرفة وذكاء في عملية عرض الإعلان)فطن( يمتلك م 3

 17 11 )خبير( يمتلك خبرات كافية عن المنتج الذي يعلن عنه  4

 20.2 13 )مؤثر( يمتلك المواهب والقدرات التي تؤثر على اقناع المستهلك  5

 5 3 )مستقل( يمتلك نشاط وحيوية وتفرد في عرض الإعلان  6

 6.2 4 أكثر من فئة. 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي16من نتائج الجدول السابق رقم )
،وسال ، ،عور ،يعلهو  ،الذي  ،المشاهرر ،بجا ،يتس  ،الت  ،الخور، ،مستوظ ،عهد ،المصداقية ،عهاصر ،ثر  م 
،الأولى، ،بالمرتبة ،الإعلان ، ،ف ،الأدا  ،كورر، ،يمتل ،تجربة ،ررممار ، ،جا ،عهصر التواص ،الاجتماع  

،ر ،بلرت ،جا25وبهسبة ،فيما ،اقهالا،%،  ،على ،تؤجر ،الت  ،والقدرات ،المواه  ،يمتل  ،ررمؤجر، ،عهصر  
%،،جا ،عهصر،17%، ،وف ،المرتبة،الثالثة،وبهسبة،ر20.2المستجل ،،بالمرتبة،الثانية،وذل ،بمعدل،بلة،ر

،يمتل ،مجارات،وقدرات، ،رربارلا، ،عهصر ،تلاه ،الذي،يعل ،عه،،  ،المهت  ،ع  ،يمتل ،خورات،كافية رخورر،
%، ،وف ،المرتبة،ما،قو ،الأخرر،،جا ،15.6ر ،الإعلا ،،وذل ،بمعدل،بلرت،نسوت،،رعالية،ف ،عملية،ع

%، ،وأما،ف ،المرتبة،11عهصر،ررفي ،،يمتل ،معرفة،وذكا ،ف ،عملية،عر ،الإعلا ،،بهسب،،بلرت،ر
،%،.5الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،ررمستق ،،يمتل ،نشاط،وثروقة،وتيرد،ف ،عر ،الإعلا ،،بهسب،،بلرت،ر

، ،قةمعاير الث .13
، معاير،الثقة،،يوين،17جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار معاير الثقة م

 26.5 17 موثوق )مؤتمن( 1

 20.3 13 صادق  2

 17.1 11 يعتمد عليه )شريف(  3

 12.5 8 مقنع )قوي الحجة( 4

 4.8 3 شخص غير جدلي 5

 11 7 واقعي وبسيط 6

 7.8 5 أكثر من فئة. 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي17ج الجدول السابق رقم )من نتائ
،المشاهرر،الذي ،يعلهو ،عور،وسال ، ،بجا ،الت ،يتس  ،مستوظ،الثقة ،م ،ثر ،عهاصر،المصداقية،عهد أما

%، ،فيما،26.5التواص ،الاجتماع  ،فقد،جا ،عهصر،رموجوق،رمؤتم ،،،بالمرتبة،الأولى،وبهسبة،بلرت،ر
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%،،17.1%، ،وف ،المرتبة،الثالثة،وبهسبة،ر20.3معدل،بلة،رجا ،عهصر،رصادق،،بالمرتبة،الثانية،وذل ،ب
،نسوت،، ،بلرت ،بمعدل ،وذل  ،الحجة،، ،رقوي ،ررمقهع ،عهصر ،تلاه ،رارقل،،  ،علي، ،ريعتمد ،عهصر جا 

،بلرت،ر12.5ر ،بهسب، ،رواقع ،وبسي ، ،جا ،عهصر ،قو ،الأخرر، ،ما ،وف ،المرتبة ،ف ،%11،  ،وأما  ،%
،%،.4.8ر،جدل ،،بهسب،،بلرت،رالمرتبة،الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،راخص، ر

، سمات الجاذبية .14
، سمات،الجاذبيةيوين،،،18جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار سمات الجاذبية م

 12.5 8 جميل المظهر  1

 14 9 مألوف  2

 15.6 10 محبوب  3

 11 7 ممتع  4

 12.5 8 مرتب 5

 23.4 15 شعبي 6

 11 7 أكثر من فئة. 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي18ج الجدول السابق رقم )من نتائ
أ ،عهاصر،المصداقية،عهد،سمات،الجاذبية،الت ،يتس ،بجا،المشاهرر،الذي ،يعلهو ،عور،وسال ،التواص ،

،ر ،بلرت ،وبهسبة ،الأولى ،بالمرتبة ،راعو ، ،عهصر ،جا  ،فقد ،عهصر،23.4الاجتماع   ،جا  ،فيما  ،%
%، ،وف ،المرتبة،الثالثة،جا ،عهصر،رمولوف،،وذل ،15.6رمحوو،،،بالمرتبة،الثانية،وذل ،بمعدل،بلة،ر

%،،لكلا،مهجما،جا ا،عهصري،12.5%، ،وف ،المرتبة،ما،قو ،الأخرر،،وبهسبة،ر14بمعدل،بلرت،نسوت،،ر
،%،.11رجمر ،الم جر،،ورمرت ، ،وأما،ف ،المرتبة،الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،رممتع،،بهسب،،بلرت،ر

،،درجة التشابه: .15
،ة،التشاب، درجيوين،،،19جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار فئة درجة التشابه م

 14.1 9 الملاءمة )وجود ملائمة بين شخصية المشهور وطبيعة المنتج المعلن عنه( 1

 18.8 12 الارتباط )وجود ارتباط بين احتياجات أو رغبات المشهور ونوع المنتج(  2

 12.5 8 لن عنه( المطابقة )وجود تطابق بين نوع المشهور وعمرة والمنتج المع 3

 17.1 11 التوافق )وجود توافق بين مجال عمل المشهور والمنتج المعلن عنه( 4

 15.6 10 الانسجام)وجود انسجام بين شخصية المشهور والمنتج المعلن عنه(  5

 7.8 5 اتزان )وجود اتزان بين عمر المشهور وتجربة الاستخدام للمنتج المعلن عنه(  6

 14.1 9 أكثر من فئة. 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي19من نتائج الجدول السابق رقم )
،المشاهرر،الذي ،يعلهو ،عور،وسال ، ،م ،ثر ،عهاصر،المصداقية،عهد،درجة،التشاب،،الت ،يتس ،بجا أما
التواص ،الاجتماع  ،فقد،جا ،عهصر،رالارتباط،روجود،ارتباط،بر ،اثتياجات،أو،ر بات،المشجور،ونولا،

،بلرت،رالمهت ،الأولى،وبهسبة ،بالمرتبة ،تواف ،بر ،مجال،18.8 ،، ،جا ،عهصر،رالتواف ،روجود ،فيما  ،%
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،وذل ،بمعدل،بلة،ر ،الثانية ،بالمرتبة ،الثالثة،17.1عم ،المشجور،والمهت ،المعل ،عه،،، ،وف ،المرتبة  ،%
ل ،عه،،، ،%،،جا ،عهصر،رالانسجا،،روجود،انسجا،،بر ،اخصية،المشجور،والمهت ،المع15.6وبهسبة،ر

،وذل ،بمعدل، ،المهت ،المعل ،عه،، ،المشجور،ورويعة تلاه،عهصر،رالملا مة،روجود،ملالمة،بر ،اخصية
،ر ،نسوت، ،نولا،14.1بلرت ،بر  ،تياب  ،روجود ،رالميابقة ،عهصر ،جا  ،الأخرر، ،قو  ،ما ،المرتبة ،وف   ،%

لأخرر،،فقد،جا ،عهصر،%، ،وأما،ف ،المرتبة،ا12.5المشجور،وعمر،،والمهت ،المعل ،عه،،،،بهسب،،بلرت،ر
،%،.7.8راتزا ،روجود،اتزا ،بر ،عمر،المشجور،وتجربة،الاستخدا،،للمهت ،المعل ،عه،،،،بهسب،،بلرت،ر

،،:الشعبية .16
،الشعوية يوين،،،20جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار فئة الشعبية م

 17.1 11 مشهور بشكل كبير جدا  1

 25 16 يمتلك شعبية عالية  2

 12.5 8 متابعة عالية جدا حجم الاعجاب وال 3

 11 7 أشكال التفاعل معه متعددة  4

 14.1 9 حجم التفاعل عالي جدا  5

 9.3 6 حجم الاشتراك عالي )عدد المشتركين في القناة الخاصة بالمشهور( 6

 11 7 أكثر من فئة. 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي20من نتائج الجدول السابق رقم )
عهاصر،المصداقية،عهد،مستوظ،الشعوية،الت ،يتس ،بجا،المشاهرر،الذي ،يعلهو ،عور،وسال ،،أما،م ،ثر 

%، ،فيما،جا ،25التواص ،الاجتماع  ،فقد،جا ،عهصر،ريمتل ،اعوية،عالية،،بالمرتبة،الأولى،وبهسبة،ر
،الثانية،وذل ،بمعدل،ر ،بالمرتبة ،الثالثة،17.1عهصر،رمشجور،بشك ،كورر،جدا، وبهسبة،%، ،وف ،المرتبة

،التياع ،عال ،جدا، ،تلاه،عهصر،رثج ،الاعجا،،والمتابعة،عالية،جدا،،14.1ر %،،جا ،عهصر،رثج 
،قو ،الأخرر،،جا ،عهصر،رأاكال،التياع ،مع،،متعدد،،،12.5وذل ،بمعدل،نسوت،،ر %، ،وف ،المرتبة،ما

،ر ،ا11بهسب، ،الااترا،،عال ،رثج  ،رثج  ،عهصر ،جا  ،فقد ،الأخرر، ،المرتبة ،ف  ،وأما لمشتركر ،ف ،%، 
،%،.9.3القها،،،بهسب،،ر

،،الأهداف التسويقية للإعلان: .17
،،،يوين،الأهداف،التسوقفية،للإعلا  21جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار الأهداف التسويقية للإعلان م

 1.6 1 اخباري 1

 15.6 10 تعليمي 2

 35.9 23 تنافسي 3

 12.5 8 اعلامي 4

 32.8 21 تذكيري 5

 1.6 1 أكثر من فئة. 6

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي21من نتائج الجدول السابق رقم )
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إعلانات،المشاهرر،عوار،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،عرهاة،الدراساة،،تركازت،فا ،أ ،الأهداف،التسوقفية،ف ،
%، ،يلرجااا،بالمرتبااة،35.9رالتهافساا ،،ثراا ،جااا ،بالمرتبااة،الأولااى،وبمعاادل،اسااتخدا،،بلراات،نسااوت،،رالجاادف،

رالتعليما ،،بالترترا ،الثالا ،وبمعادل،الجادف،%، ،فيماا،ثا ،32.8رالتاذكرري،،وبهساب،،بلرات،رالجدف،نية،الثا
،%،.1.6بمعدل،استخدا،،بلة،ر،خباري،،فقد،جا ،بالمرتبة،الأخرر،رالاالجدف،%، ،وأما،15.6استخدا،،بلة،ر

،،الأساليب التوضيحية للإعلان: .18
،  ،،يوين،الأسالر ،التوييحية،للإعلا22جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار الأساليب التوضيحية للإعلان م

 3.1 2 الرسوم البيانية  1

 0 0 الرسوم المتحركة 2

 61 39 العروض التوعيحية 3

 12.5 8 شهادات العملاء 4

 9.3 6 حقائق النجاح  5

 14.1 9 أكثر من فئة. 6

 %100 64 الإجمالي:

، ي( تبين ما يل22من نتائج الجدول السابق رقم )
إعلانااات،المشاااهرر،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،عرهااة،الدراسااة،،تركاازت،أ ،الأسااالر ،التوياايحية،فاا ،

رالعاارو ،التوياايحية،،ثراا ،جااا ،بالمرتبااة،الأولااى،وبمعاادل،اسااتخدا،،كوراار،بلراات،أساالو،،بشااك ،كوراار،فاا ،
أسلو،،، ،فيما،ث ،%12.5راجادات،العملا ،،وبهسب،،بلرت،رأسلو،،%، ،يلي،،بالمرتبة،الثانية،61نسوت،،ر

رالرسااو،،الويانيااة،،فقااد،جااا ،أساالو،،%، ،وأمااا،9.3رثقااال ،الهجاااب،،بالترتراا ،الثالاا ،وبمعاادل،اسااتخدا،،بلااة،ر
،%،.3.1بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،استخدا،،ي يل،بلة،ر

، ،الاستمالات الاقناعية للإعلان .19
،،،يوين،الاستمالات،الاقهاعية،للإعلا  23جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار قناعية للإعلانالاستمالات الا م

 18.7 12 استمالة منطقية 1

 11 7 استماله عاطفية 2

 70.3 45 استمالتين معا 3

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي23من نتائج الجدول السابق رقم )
تركاازت،إعلانااات،المشاااهرر،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،عرهااة،الدراسااة،،أ ،الاسااتمالات،الاقهاعيااة،فاا ،
مهيفياة،،ثرا ،جاا ت،بالمرتباة،الأولاى،وبمعادل،اساتخدا،،كورار،جاداً،بلرات،-ف ،رالاساتمالتر ،معاا"،عارفياة،

%، ،وأمااا،رالاسااتمالة،18.7%، ،يلرجااا،بالمرتبااة،الثانيااة،رالاسااتمالة،المهيفيااة،،وبهسااب،،بلراات،ر70.3نسااوت،،ر
،%،.11ة،رالعارفية،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،استخدا،،ي يل،جدا،بل

،
،
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،نوع الإستمالات المنطقية: .20
،،،يوين،نولا،الإستمالات،المهيفية 24جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار نوع الإستمالات المنطقية م

 21.8 14 استمالة خصائص المنتج 1

 18.7 12 استمالة الميزة التنافسية 2

 25 16 استمالة الجودة 3

 1.6 1 استمالة السعر 4

 15.6 10 نتجاستمالة شعبية الم 5

 6.3 4 أكثر من استماله منطقية 6

 11 7 لا يوجد استماله منطقيه 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي24من نتائج الجدول السابق رقم )
فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،عواار،وسااال ،التواصاا ،الاجتماااع ،عرهااة،الدراسااة،،ماا ،ثراا ،الإسااتمالات،المهيفيااة،

%، ،يلرجاا،بالمرتباة،الثانياة،25ا ت،بالمرتباة،الأولاى،وبمعادل،بلرات،نساوت،،رجا،رالجود،،،ثرا ،كانت،استمالة
رالمرااز،،التهافسااية،،بالترتراا ،الثالاا ،،%، ،وثلاات،اسااتمالة21.8رخصااالص،المهاات ،،وبهسااب،،بلراات،ر،اسااتمالة

،%،.1.6رالسعر،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،بلة،ر،%، ،وأما،استمالة18.7وبمعدل،بلة،ر

،الات العاطفية:نوع الإستم .21
،،،يوين،نولا،الإستمالات،العارفية 25جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار نوع الإستمالات العاطفية م

 28.1 18 استمالة الراحة 1

 11 7 استمالة الخوف 2

 15.6 10 استمالة الذات 3

 14.1 9 استمالة المكانة 4

 0 0 استمالة الجنس 5

 12.5 8 أكثر من استماله عاطفيه 6

 18.7 12 لا يوجد استماله عاطفيه 7

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي25من نتائج الجدول السابق رقم )
ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،عرهاة،الدراساة،م ،ثر ،نولا،الإستمالات،العارفية،

%، ،يلرجاااا،بالمرتباااة،34.4جاااا ت،بالمرتباااة،الأولاااى،وبمعااادل،بلرااات،نساااوت،،ر،اساااتمالة،رالراثاااة،،ثرااا جاااا ت،
رالمكانااااة،،بالترترااا ،الثالاااا ،اساااتمالة،%، ،وثلاااات،15.6رالااااذات،،وبهساااب،،ياااا يية،بلرااات،راساااتمالة،الثانياااة،

%، ،ف ،ثر ،11رالخوف،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،بلة،راستمالة،%، ،وأما،14.1وبمعدل،بلة،ر
،ر،وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهة،الدراسة.ل ،يت ،استخدا،،استمالة،رالجهو،،ف ،إعلانات،المشاهرر،عو

،

،
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،،نوع الجمهور المستهدف: .22
،،،يوين،نولا،الجمجور،المستجدف 26جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار نوع الجمهور المستهدف م

 15.6 10 الرجال 1

 12.5 8 النساء 2

 28.1 18 الشباب من الجنسين 3

 9.4 6 الأطفال 4

 34.4 22 أكثر من فئة  5

 %100 64 لي:الإجما

، ( تبين ما يلي26من نتائج الجدول السابق رقم )
ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،عرهاة،الدراساة،،كانات،أ ،نولا،الجمجور،المستجدف،

%، ،يلرجا،34.4جا ت،بالمرتبة،الأولى،وبمعدل،بلرت،نسوت،،ر،استجدافا،لا،رأكثر،م ،فئة،عمرقة،،ثر أكثر،
عااا،،،وبهسااب،،ياا يية،بلراات،،35-16انيااة،فئااة،رالشاابا،،ماا ،الجهساار  ،ماا ،تتااراوب،أعماااره ،ماا ،بالمرتبااة،الث

%، ،15.6عا،،،بالترترا ،الثالا ،وبمعادل،بلاة،ر16%، ،وثلت،فئة،رالرجال ،م ،تزقد،أعماره ،ع ،28.1ر
،.%،9.4عا،،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،بلة،ر،16وأما،فئة،رالأريال ،م ،تق ،أعماره ،ع ،

،نوع الإعلان: .23
،نولا،الإعلا  يوين،،،27جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار نوع الإعلان م

 3.1 2 نص. 1

 4.7 3 صورة. 2

 6.3 4 صوت وموسيقى. 3

 65.5 42 فيديو. 4

 0 0 رسوم متحركة. 5

 9.4 6 وسائط متعددة.  6

 0 0 ذكاء اصطناعي. 7

 11 7 أكثر من نوع. 9

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي27ئج الجدول السابق رقم )من نتا
إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهاة،الدراساة،،كانات،إعلاناات،راليراديو،،ثرا ،أ ،نولا،

%، ،يلرجاااا،بالمرتباااة،الثانياااة،إعلاناااات،65.5جاااا ت،بالمرتباااة،الأولاااى،وبمعااادل،اساااتخدا،،كورااار،بلرااات،نساااوت،،ر
%، ،وثا ،إعلاناات،رالصاوت،والموسايقى،،بالترترا ،الثالا ،9.4بلرت،ررالوسال ،المتعدد،،،وبهسب،،ي يية،

%، ،وأما،إعلانات،رالهص،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،،،بمعدل،اساتخدا،،6.3وبمعدل،استخدا،،يئر ،بلة،ر
،%،.3.1ي يل،جدا،بلة،ر

،
،
،
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، ،القالب الفني لإعلانات الفيديو .24
، ،،يوين،القال ،اليه ،لإعلانات،اليرديو28جدول،رق ،ر

 النسبة التكرار القالب الفني لإعلانات الفيديو م

 25 16 يعلان صوت واحد 1

 18.7 12 يعلان حواري )متعدد الأصوات( 2

 4.6 3 يعلان درامي 3

 0 0 يعلان فكاهي 4

 0 0 يعلان صور  ذهنيه 5

 23.4 15 علان موسيقي / غنائيي 6

 22 14 أكثر من نوع 7

 6.3 4 لا يوجد 8

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي28من نتائج الجدول السابق رقم )
فا ،إعلاناات،المشااهرر،عوار،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،جاا ،،فيما،يتعل ،بالقال ،اليها ،لإعلاناات،اليراديو

%، ،فيما،جا ،قال ،رإعلا ،موسايق ،ن، هاال ،،25قال ،رإعلا ،صوت،واثد،،ف ،المرتبة،الأولى،وبهسبة،ر
المرتبااة،الثانيااة ،وأمااا،قالاا ،رإعاالا ،ثااواري،رمتعاادد،الأصااوات،،،فقااد،جااا ،فاا ،الترتراا ،%،،وب23.4بهساابة،ر

،%،.4.6%، ،فيما،ث ،قال ،رإعلا ،درام ،،بالمرتبة،الأخرر،،وبهسب،،ر18.7الثال ،وبهسب،،بلرت،ر
، ،مساحة أو حجم الإعلان .25

،:مساثة،أو،ثج ،الإعلا يوين،،،29جدول،رق ،ر
 النسبة رالتكرا مساحة أو حجم الإعلان م

 18.7 12 قصير  1

 70.3 45 متوسط  2

 11 7 طويل  3

 %100 64 الإجمالي:

، ( تبين ما يلي29من نتائج الجدول السابق رقم )
أ ،مسااثة،أو،ثجاا ،الإعاالا ،المساتخدمة،فاا ،إعلانااات،المشااهرر،عواار،وسااال ،التواصا ،الاجتماااع ،جااا ت،

%، ،وجا ت،70.3الإعلانات،يم ،هذه،الحج ،ر،بشك ،كورر،جدا،عهد،الحج ،المتوس ،،ثر ،بلرت،نسب،
%، ،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،جااا ت،18.7الإعلانااات،ياام ،الحجاا ،القصاارر،بالمرتبااة،الثانيااة،وبهسااب،،بلراات،ر

،%،.11الإعلانات،اليوقلة،بهسبة،بلرت،ر
،أشكال التفاعل:  .26

،أاكال،التياع  يوين،،،30جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار أشكال التفاعل:  م

 0 0 دة فقطمشاه 1

 0 0 اعجاب فقط 2

 0 0 تعليق فقط 3

 0 0 مشاركة فقط 4

 100 64 أكثر من نوع 5

 0 0 لا يوجد تفاعل 6

 %100 64 الإجمالي:
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، ( تبين ما يلي30من نتائج الجدول السابق رقم )
كثر،م ،المستخدمة،ف ،إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ،تمثلت،ف ،أ،أاكال،التياع أ ،

%،،وهاذ،يشارر،الاى،ا ،ثجا ،التياعا ،تمثا ،فا ،جمياع،اااكال،التياعا ،أو،مع مجاا،100نولا،وبهسبة،بلرت،ر
،على،مستوظ،الإعلا ،الواثد،لك ،مشجور.

،أاكال،التياع  يوين،،،31جدول،رق ،ر
 النسبة التكرار أشكال التفاعل:  م

 24.8 42 مشاهدة فقط 1

 37.6 64 اعجاب فقط 2

 20.6 35 تعليق فقط 3

 17 29 مشاركة فقط 4

 %100 170 الإجمالي:

المساااتخدمة،فااا ،إعلاناااات،المشااااهرر،عوااار،وساااال ،،أااااكال،التياعااا ،،أ ،31يويااان،الجااادول،السااااب ،رقااا ،ر
التواصاا ،الاجتماااع ،تركاازت،بشااك ،كوراار،فاا ،فئااة،رالاعجااا،،فقاا ،،ثراا ،جااا ت،بالمرتبااة،الأولااى،وبهساابة،

%، ،وأماا،فئاة،24.8 ،،فا ،المرتباة،الثانياة،وبهساب،،،بلرات،ر%، ،كما،جا ت،فئاة،رمشااهد،،فقا37.6بلرت،ر
، ،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،جااا ت،فئااة،20.6%،،،رالتعلراا ،فقاا ،،فقااد،جااا ت،فاا ،المرتبااة،الثالثااة،بهسااب،،بلرااتر

،%،.17رالمشاركة،فق ،،بهسبة،ر
 النتائج العامة للدراسة:

الشااركات،المحليااة،بالمرتبااة،الأولااى ،المعلهااة،عرهااة،الدراسااة،الإعلانااات ،جااا ت،،جنسللية الشللركاتمللن حيلل  
ماا ،فيمااا،جااا ت،الشااركات،العربيااة،بالمرتبااة،الثانيااة،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،جااا ت،الإعلانااات،الأجهويااة ،وأمااا،

،Facebookالصااايحات،الرسااامية،علاااى،الفااايو،باااو،،الاعلانياااة،المساااتخدمة،جاااا ت،،حيللل  نلللوع الوسللليلة
 ،يلرجااا،الإعلانااات،فااا ،YouTubeيوترااو،،نااات،فااا ،بالمرتبااة،الأولااى ،وفاا ،المرتباااة،الثانيااة،جااا ت،الإعلا

،.Toktokالتو،،تو،،الحسابات،الرسمية،على،الانستجرا،،وف ،المرتبة،الأخرر،،جا ت،الإعلانات،عور،
فقاد،جاا ت،الخادمات،بالمرتباة،الأولاى،فيماا،جاا ت،السالع،بالمرتباة،الثانياة ،،ومن حيل  خصلائص المنتجلات

جات،عرهة،الدراسة،جا ،مساتوظ،الانرماا ،الماهخيض،رقيماة،ساعرق،،م ،ثر ،مستوظ،الفيمة،السعرقة،للمهتو،
،مهخيض،،الأكثر،استخداماً،فيما،جا ،مستوظ،الانرما ،العال ،رقيمة،سعرق،،مرتيعة،،الأق ،استخدا،.

وم ،ثر ،اخصية،العلامة،التجارقة،جا ت،رالعلامة،التجارقة،تهافسية،،ف ،المرتبة،الأولى ،تلتجا،رالعلاماة،
،،،فاا ،المرتبااة،الثانيااة ،برهمااا،جااا ت،رالعلامااة،التجارقااة،تعكااو،الصاادق،والكيااا ،،،فاا ،المرتبااة،التجارقااة،سااعرد

،الثالثة ،فيما،جا ت،رالعلامة،التجارقة،قوقة،،ف ،المرتبة،الأخرر،.
أهجاارت،الهتااال ،أ ،الشخصاايات،المشااجور،،عرهااة،وفيمللا يتعلللق بالصللفات الخاصللة بالشخصللية المشللهورة 

أ ،المرثلااة،العمرقااة،للمشاااهرر،جااا ت،فاا ،ور،أ ،نساابة،الااذكور،هاا ،الأكثاار ،و،الدراسااة،ماا ،ثراا ،نااولا،المشااج
المرثلااة،العمرقاااة،رااباااااان،،،والمرثلاااة،العمرقااة،رنايجااااااان،، ،فيمااا،لااا ،ت جاار،أي،نتاااال ،فاا ،المراثااا ،العمرقاااة،

أ ،أكثااار،مجاااال،عمااا ،للمشااااهرر،عرهاااة،الدراساااة،هاااو،المجاااال،،الأخااارظ،يااام ،عرهاااة،الدراساااة ،كماااا،يتضااان
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والمجاال،الإعلاما ، ،وما ،ثرا ،جهساية،،–صانع ،المحتوظ،–ة،والتمثر ، ،تلجما،مجالات،رالرها ،رالرقاي
المشاااااهرر،جااااا ت،الجهسااااية،اليمهيااااة،الأكثاااار،اسااااتخداما،فاااا ،إعلانااااات،المشاااااهرر ،تلتجااااا،الجهسااااية،العربيااااة،

التا ،يساتخدمجا،أ ،اللراة،للمشاهرر ،فيما،جا ت،الجهسية،الأجهوية،بالمرتبة،الأخرر، ،وما ،ثرا ،اللراة،توار ،
المشااااهرر،فااا ،الإعلاناااات،عرهاااة،الدراساااة،هااا ،رالججااا،،العامياااة،اليمهياااة،رلراااة،عربياااة،،،ثرااا ،كانااات،الأكثااار،
اسااتخداماً،فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،عرهااة،الدراسااة ،فيمااا،جااا ت،رالججاا،،العاميااة،العربيااة،رلرااة،عربيااة،،،فاا ،

تلتجاراللراااة،العربياااة،والأجهوياااة،معااااً، ،وفااا ،،المرتباااة،الثانياااة ،وفااا ،المرتباااة،الثالثاااة،جاااا ت،راللراااة،الأجهوياااة، 
المرتبة،الأخرر،،جا ت،رلرة،عربي،،فصحىرلرة،عربياة،،،بمعادل،اساتخدا،،يا يل،جادا ،اماا،ما ،ثرا ،ناولا،
الزي،الذي،يستخدم،،المشاهرر،ف ،الإعلانات،عرهاة،الدراساة ،فقاد،جاا ،رالازي،العاديركااجوال،،،فا ،المرتباة،

الدراسااة ،فيمااا،جااا ،رالاازي،الشااعو ،اليمهاا ،،فاا ،المرتبااة،الثانيااة ،وفاا ،،الأولااى،فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،عرهااة
المرتبة،الثالثة،جا ،رالزي،الشعو ،الأجهو ، ،تلاه،رالزي،الشعو ،العربا ، ،وفا ،المرتباة،الأخرار،،جاا ،رالازي،

 الرسم ،،بمعدل،استخدا،،ي يل.
،الخبلرةية،عهاد،مساتوظ،ما ،ثرا ،عهاصار،المصاداق،وفيما يتعلق بعناصلر مصلداقية الشخصلية المشلهورة

الت ،يتس ،بجا،المشاهرر،الاذي ،يعلهاو ،عوار،وساال ،التواصا ،الاجتمااع  ،جاا ،عهصار،رمماار ،،بالمرتباة،
الأولى ،فيما،جا ،عهصر،رمؤجر،،بالمرتبة،الثانياة ،وفا ،المرتباة،الثالثاة،جاا ،عهصار،رخورار، ،تالاه،عهصار،

،،.ربارلا، ،وأما،ف ،المرتبة،الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،رمستق 
التا ،يتسا ،بجااا،المشااهرر،الاذي ،يعلهااو ،عوار،وسااال ،،الثقللةأماا،ما ،ثراا ،عهاصار،المصاداقية،عهااد،مساتوظ،

التواصاا ،الاجتماااع  ،فقااد،جااا ،عهصاار،رموجااوق،رمااؤتم ،،بالمرتبااة،الأولااى ،فيمااا،جااا ،عهصاار،رصااادق،،
رمقهاااع،رقاااوي،بالمرتباااة،الثانياااة ،وفااا ،المرتباااة،الثالثاااة،جاااا ،عهصااار،ريعتماااد،عليااا،،راااارقل،، ،تااالاه،عهصااار،ر

الحجااة،، ،وفاا ،المرتبااة،مااا،قواا ،الأخراار،،جااا ،عهصاار،رواقعاا ،وبسااي ، ،وأمااا،فاا ،المرتبااة،الأخراار،،فقااد،جااا ،
،عهصر،راخص، رر،جدل ،.

الت ،يتس ،بجا،المشاهرر،الذي ،يعلهاو ،عوار،وساال ،التواصا ،،الجاذبيةوأما،عهاصر،المصداقية،عهد،سمات،
الأولى ،فيماا،جاا ،عهصار،رمحواو،،،بالمرتباة،الثانياة ،وفا ،،الاجتماع  ،فقد،جا ،عهصر،راعو ،،بالمرتبة

المرتباااة،الثالثاااة،جاااا ،عهصااار،رماااولوف، ،وفااا ،المرتباااة،ماااا،قوااا ،الأخرااار،،جاااا ا،عهصاااري،رجمرااا ،الم جااار،،
،ورمرت ، ،وأما،ف ،المرتبة،الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،رممتع،.

هرر،الاذي ،يعلهاو ،عوار،وساال ،التا ،يتسا ،بجاا،المشاا،التشلابهأما،م ،ثر ،عهاصار،المصاداقية،عهاد،درجاة،
التواصاا ،الاجتماااع  ،فقااد،جااا ،عهصاار،رالارتباااط،،بالمرتبااة،الأولااى ،فيمااا،جااا ،عهصاار،رالتوافاا ،،بالمرتبااة،
الثانيااة ،وفاا ،المرتبااة،الثالثااة،جااا ،عهصاار،رالانسااجا،، ،تاالاه،عهصاار،رالملا مااة، ،وفاا ،المرتبااة،الأخراار،،فقااد،

،جا ،عهصر،راتزا ،.
الت ،يتس ،بجا،المشاهرر،الذي ،يعلهاو ،عوار،وساال ،،الشعبيةاقية،عهد،مستوظ،أما،م ،ثر ،عهاصر،المصد

التواص ،الاجتماع  ،فقد،جا ،عهصار،ريمتلا ،ااعوية،عالياة،،بالمرتباة،الأولاى ،فيماا،جاا ،عهصار،رمشاجور،
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بشااك ،كوراار،جاادا،،بالمرتبااة،الثانيااة ،وفاا ،المرتبااة،الثالثااة،جااا ،عهصاار،رثجاا ،التياعاا ،عااال ،جاادا، ،وأمااا،فاا ،
،رتبة،الأخرر،،فقد،جا ،عهصر،رثج ،الااترا،،عال ،رعدد،المشتركر ،ف ،القها،،الخاصة،بالمشجور،.الم

إعلاناات،المشااهرر،عوار،وساال ،الأهاداف،التساوقفية،فا ،وبما يتعلق بعناصر مضمون الإعللان ملن حيل  
ولااى ،يلرجااا،رالتهافساا ،،ثراا ،جااا ،بالمرتبااة،الأالجاادف،التواصاا ،الاجتماااع ،عرهااة،الدراسااة،فقااد،تركاازت،فاا ،

أ ،الأساالر ،رالاخبااري،،بالمرتباة،الأخرار، ،كماا،توار ،الجادف،رالتاذكرري، ،فيماا،ثا ،الجادف،بالمرتبة،الثانياة،
إعلانات،المشاهرر،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهاة،الدراساة،تركازت،بشاك ،كورار،فا ،التوييحية،ف ،

فاا ،إعلانااات،المشاااهرر،الات،المهيفيااة،الإسااتمرالعاارو ،التوياايحية، ،وراااجادات،العماالا ، ،وامااا،أساالو،،
،رخصالص،المهت ،،واستمالة،استمالةرالجود،،،و،،عور،وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهة،الدراسة،ف ،استمالة

اساااتمالة،رالراثاااة،،واساااتمالة،فااا ،الإساااتمالات،العارفياااة،رالساااعر، ،فيماااا،تمثلااات،،رالمراااز،،التهافساااية،،واساااتمالة
فا ،إعلاناات،المشااهرر،عوار،نولا،الجمجور،المستجدف،رالخوف، ،واما،مالة،استرالمكانة،،و،استمالة،رالذات،،و،

جاا ت،،اساتجدافا،لاا،رأكثار،ما ،فئاة،عمرقاة،،ثرا وسال ،التواص ،الاجتماع ،عرهة،الدراسة،فقاد،كانات،أكثار،
عاا،، ،،35-16بالمرتبة،الأولى ،يلرجا،بالمرتبة،الثانية،فئة،رالشبا،،ما ،الجهسار  ،ما ،تتاراوب،أعمااره ،ما ،

عاا،،،بالترترا ،الثالا ،وأماا،فئاة،رالأرياال ،ما ،تقا ،أعمااره ،16ت،فئة،رالرجال ،م ،تزقد،أعمااره ،عا ،وثل
،عا،،،فقد،جا ت،بالمرتبة،الأخرر،.،16ع ،

إعلاناااات،المشااااهرر،عوااار،وساااال ،التواصااا ،أ ،ناااولا،عناصلللر شلللكل الإعللللان ملللن حيللل  بواماااا،فيماااا،يتعلااا ،
فيماا،يتعلا ،بالقالا ،اليها ،لإعلاناات،و،،الأكثار،اساتخدا، ،و،الاجتماع ،عرهة،الدراسة،كانات،إعلاناات،راليرادي

فااا ،إعلاناااات،المشااااهرر،عواار،وساااال ،التواصااا ،الاجتمااااع ،جاااا ،قالاا ،رإعااالا ،صاااوت،واثاااد،،فااا ،،اليرااديو
المرتبااة،الأولااى ،فيمااا،جااا ،قالاا ،رإعاالا ،موساايق ،ن، هااال ،،بالمرتبااة،الثانيااة ،وأمااا،قالاا ،رإعاالا ،ثااواري،

 ،فاا ،الترتراا ،الثالاا  ،فيمااا،ثاا ،قالاا ،رإعاالا ،دراماا ،،بالمرتبااة،الأخراار، ،وامااا،رمتعاادد،الأصااوات،،،فقااد،جااا
مساثة،أو،ثج ،الإعلا ،المستخدمة،ف ،إعلاناات،المشااهرر،عوار،وساال ،التواصا ،الاجتمااع ،فقاد،جاا ت،
بشااك ،كوراار،جاادا،عهااد،الحجاا ،المتوساا ، ،وجااا ت،الإعلانااات،ياام ،الحجاا ،القصاارر،بالمرتبااة،الثانيااة ،وفاا ،

الأخراار،،جااا ت،الإعلانااات،اليوقلااة ،وأمااا،ماا ،ثراا ،أ ،أاااكال،التياعاا ،المسااتخدمة،فاا ،إعلانااات،المرتبااة،
%،،وهاذ،100المشاهرر،عور،وسال ،التواصا ،الاجتمااع ،فقاد،تمثلات،فا ،أكثار،ما ،تياعا ،وبهسابة،بلرات،ر

كا ،يشرر،الى،ا ،ثج ،التياع ،تمث ،ف ،جمياع،اااكال،التياعا ،أو،مع مجاا،علاى،مساتوظ،الإعالا ،الواثاد،ل
،مشجور.

،
،
،
،
،
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