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 لملخص: ا

يهدف هذا البحث الى دراسة دور تقنيات الإعلام الذكي في توجيه تفاعل الجمهور الليبي في البيئة الذكيةة   

في ظل سةرعة اتتشةار الربةر، والالتةبام لاايالا يةات الإعلاويةة، وتلبيةب التوعيةة المجتمليةة ، و لة  وة  

المةنه  الوفةفي واسةتردام ( شرص و  الجمهور الليبةي ، تةا اسةتردام 300الال تحليل عينة وكوتة و  )

عة  ، أظهرت النتةائ   SPSSاستبيان لجمع البياتات ، لاالإضافة الى تحليلها لاإستردام البرتاو  الإحصائي 

الةةدور البةةارو يدوات الإعةةلام الةةذكي فةةي تلبيةةب تفاعةةل الجمهةةور وةةع المحتةةو  الإعلاوةةي ، كمةةا كشةةف  

الةةذكي تةةبشر لاشةةكل واضةة  فةةي وعةةي الجمهةةور  الدراسةةة أن سةةرعة اتتشةةار ايابةةار عبةةر تقنيةةات الإعةةلام

وتفاعله وةع القاةايا الإعلاويةة ، لانةاعاى علةى هةذا النتةائ  ، يوفةي البحةث الاهتمةام لاةالتحق  وة  وصةادر 

ايابار  بل تشرها للحد و  اتتشار المللووةات الماةللة أو ريةر الد يقةة عبةر المنصةات الر ميةة ، واللمةل 

ميةة وة  اةلال وضةع سياسةات وولةايير تاةم  التةواون لاةي  سةرعة تشةر على تنظيا البيئة الإعلاوية الر 

 ايابار ود تها . 

: الإعلام الذكي ، تفاعل الجمهور ، التقنيات الر مية ، ايالا يةات الإعلاويةة ، التوعيةة  الكلمات المفتاحية

 المجتملية ، اتتشار الاابار.

 

Abstract: 

This study aims to examine the role of smart media technologies in shaping the interaction of 

the Libyan audience within a smart environment, particularly in light of the rapid 

dissemination of news, adherence to media ethics, and the promotion of public awareness. 

The study analyzes a sample of 300 Libyan participants, employing a descriptive research 

method and a questionnaire as the primary data collection tool. Data were analyzed using the 

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). 

The findings reveal a significant role of smart media tools in enhancing audience engagement 

with media content. They also indicate that the rapid spread of news through smart media 

technologies has a clear impact on audience awareness and interaction with media-related 

issues. Based on these results, the study recommends verifying news sources prior to 

publication to reduce the spread of misleading or inaccurate information across digital 

platforms. It also highlights the importance of regulating the digital media environment by 

establishing policies and standards that ensure a balance between the speed and accuracy of 

news dissemination. 
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 مقدمة:
يشهد اللالا اليوم شورة في تقنيات الاعلام الر مي ، حيث افب  الاعلام الذكي يلتمد على الذكاع  

الافطناعي وتحليل البياتات لتقديا المحتو  الإعلاوي لاطريقة سريلة وتفاعلية ، يللب هذا الاعلام دورا 

فية ، لكنه يطرح أياا تحديات كبيرا في توجيه تفاعل الجمهور ، وويادة وعيه لاالقاايا الاجتماعية والثقا

أالا ية وثل اتتشار الاابار البائفة ووراطر الرصوفية ، تهدف هذا الدراسة الى استكشاف أهمية أدوات 

على تفاعل الجمهور الليبي ، والجاتب ايالا ي ، والتوعوي المرتبط لاها ، وع  وتأشيرهاالاعلام الذكي ، 

 دراسة سرعة اتتشار الربر .

 :مشكلة البحث

يشكّل الجمهور اللام في البيئة الذكية عنصرًا فاعلًا في اللملية الاتصالية، إ  لا يلد وقتصرًا دورا على  

تلقي الرسائل الإعلاوية، لال أفب  وشاركًا في إتتاجها وتداولها والتفاعل ولها، لا سيما في المجتمع الليبي 

الذكي وونصات التوافل الر مي. و د أسهم  الذي يشهد تناوياً ولحوظًا في استردام تقنيات الإعلام 

أدوات الإعلام الذكي في تسريع اتتشار ايابار وتوسيع تطاق التفاعل الجماهيري، رير أن هذا التحول 

رافقته تحديات وتلددة تتلل  لامستو  وعي الجمهور، والالتبام لاايالا يات الإعلاوية، وود  توظيف 

 .جتمليةهذا التقنيات في تلبيب التوعية الم

وتكم  وشكلة البحث في وجود فجوة ولرفية حول كيفية توجيه تقنيات الإعلام الذكي لتفاعل الجمهور  

الليبي في البيئة الذكية، وتحليل أشر أدوات هذا التقنيات على وعي الجمهور اللام وسلوكه التفاعلي، في 

ار الماللة وضلف التحق  و  ظل سرعة اتتشار الربر ووا يصاحبها و  إشكاليات أالا ية، كاياب

المللووات، ايور الذي يستدعي دراسة علمية تسها في ترشيد الممارسة الإعلاوية وتلبيب دور الإعلام 

 .  الذكي في ادوة التوعية المجتملية

 :التاليالتساؤل وفي ضوع  ل  لالورت الباحثة وشكلة البحث في 

 جمهور الليبي وتلبيب التوعية المجتملية؟وا دور تقنيات الإعلام الذكي في توجيه تفاعل ال

 :  أهمية البحث

 يسها في تلبيب الاستردام الإيجالاي والمسبول لتقنيات الاعلام الذكي . .1

 يسها في الاتتباا الى التحديات ايالا ية والمهنية المرتبطة لاايعلام الذكي . .2

 يبرو إوكاتية توظيف الاعلام الذكي في ادوة القاايا المجتملية. .3

 يلرف ايدوات الذكية المستردوة في تلبيب تفاعل الجمهور وع المحتو  الإعلاوي. .4

 

 : اهداف البحث 

 الليبي.في تلبيب التفاعل لد  الشباب  الذكية المستردوةتحديد الارو ايدوات  .1

 الجمهور. ياس تأشير الاعلام الذكي على تفاعل  .2



  (Journal of Communication Research) مجلة بحوث الاتصال

 ليبيا -جامعة الزيتونة  –كلية الإعلام  –مجلة بحوث الاتصال 

871X-2707- E-ISSN:  407 .ول، الإصدار ال م2026عشر، السنة:  تاسعالالعدد 
 

 دراسة المراطر ايالا ية المرتبطة لاالاعلام الذكي. .3

 والتفاعل.تقييا تأشير سرعة اتتشار الربر على الرأي اللام  .4

 :تساؤلات البحث 

 وا دور تقنيات الإعلام الذكي في تلبيب التوعية المجتملية لد  الجمهور الليبي في البيئة الذكية؟ .1

وا ألارو أدوات تقنيات الإعلام الذكي التي يلتمد عليها الجمهور الليبي في التفاعل وع المحتو   .2

 علاوي في البيئة الذكية؟الإ

كيف تسها تقنيات الإعلام الذكي في تشكيل أتماط تفاعل الجمهور الليبي وع ايابار والمااوي   .3

 الإعلاوية؟

وا أشر سرعة اتتشار الربر عبر تقنيات الإعلام الذكي على وعي الجمهور الليبي وسلوكه  .4

 التفاعلي؟

لاايالا يات الإعلاوية عند استردام تقنيات الإعلام الذكي إلى أي ود  يلتبم القائمون لاالاتصال  .5

 و  وجهة تظر الجمهور اللام؟

وا ألارو التحديات ايالا ية التي تواجه تفاعل الجمهور الليبي وع المحتو  الإعلاوي في ظل  .6

 الإعلام الذكي؟

 البحث: وضفر

 هناك علا ة إيجالاية لاي  أدوات الاعلام الذكي وتفاعل الجمهور. .1

 الالتبام لاايالا يات الإعلاوية يبيد و  شقة الجمهور لاالمحتو  . .2

 ايعلام الذكي يلبو التوعية المجتملية ا ا تا استرداوه لاشكل وسبول  . .3

 سرعة اتتشار الربر تبشر على جودة التفاعل وود  وعي الجمهور . .4

 منهج البحث وطرق التحليل :

، لكوته ايتسب لدراسة آراع واتجاهات الجمهور اللام اعتمدت الدراسة على المنه  الوففي التحليلي 

 تحو تقنيات الإعلام الذكي وتفاعلها وع المحتو  الإعلاوي

ولاشكل أدق:  الجمهور الليبي المستردم لوسائل الإعلام الر مية والذكيةمجتمع البحث :  

الفئة اللمرية ايكثر   ....(فيسبوك، إتستغرام، تي  توك، يوتيوب(وستردوي وسائل التوافل الاجتماعي 

ولااعتبار أن وجتمع الدراسة كبير و  الجنسي ،  سنة( 45إلى  18استرداوًا للإعلام الذكي ) و  

( وفردة، وتا ااتيارها لاطريقة اللينة اللشوائية 300ورير وحدود، فقد لالغ حجا اللينة )

  .البسيطة

 :  أداة البحث

كأداة رئيسية لجمع البياتات، اتسجاوًا وع المنه  الوففي، لما يتيحه و   لاستبياناتا توظيف 

 . ياس آراع الجمهور وتحليلها إحصائياً للرروج لانتائ  ووضوعية
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 :أدوات التحليل الإحصائي

 :، و ل  لاالاعتماد على ايساليب الإحصائية الآتية(SPSS)لااستردام تا تفريغ لاياتات الاستبيان وتحليلها 

التكرارات والنسب المئوية لوفف اصائص عينة الدراسة )النوع، اللمر، المستو   .1

 …(.التلليمي

 الدراسة.اتجاهات أفراد اللينة تحو وحاور  الحسالاي لقياسالمتوسط  .2

رير وواف  جداً( لتحليل  –رير وواف   –وحايد  –وواف   –وواف  جداً الرماسي ) ليكرثوقياس  .3

 الاستبيانوستو  الاتفاق على فقرات 

 ولاول ارتباط لايرسون لقياس الللا ة لاي  وتغيرات الدراسة وثل: .4

 أدوات الإعلام الذكي وتفاعل الجمهور 

 الالتبام لاايالا يات الإعلاوية وشقة الجمهور 

 سرعة اتتشار الربر ووستو  التفاعل 

 الدراسات السابقة :

    ة الجمهور في شبكات التواصلفاعلي( العنوان: الإعلام الذكي وت2022.دراسة عبدالسلام  )1

 الاجتماعي

جاعت الدراسة  في إطار المنه  الوففي التحليلي، وهدف  إلى تحليل دور الإعلام الذكي في تلبيب  

تفاعلية الجمهور عبر شبكات التوافل الاجتماعي، والتلرف على أكثر الفئات تفاعلاً وع المحتو  الذكي، 

جمهور لاالمراطر ايالا ية المرتبطة لاالإعلام الذكي. واعتمدت إضافة إلى الكشف ع  وستو  وعي ال

الدراسة على الاستبيان وتحليل المحتو ، وطُبق  على عينة و  وستردوي شبكات التوافل الاجتماعي، 

وأظهرت النتائ  أن فئة الشباب تلُد ايكثر تفاعلاً وع أدوات الإعلام الذكي، وع وجود  صور في الوعي 

 الجمهور تجاا استردام هذا التقنيات.ايالا ي لد  

ر في تعزيز التفاعل الجماهيري عب( بعنوان: )دور تقنيات الإعلام الذكي 2021.دراسة العتيبي )2

 لمنصات الرقمية(ا

جاعت الدراسة في إطار المنه  الوففي التحليلي، وهدف  إلى الكشف ع  دور تقنيات الإعلام الذكي   

عبر المنصات الر مية، وتحليل تأشير أدوات الذكاع الافطناعي في أتماط في تلبيب تفاعل الجمهور 

المشاركة الجماهيرية، إضافة إلى التلرف على ود  إسهام المحتو  المرصص في ويادة وستويات 

التفاعل. واعتمدت الدراسة على أداة الاستبيان الإلكتروتي، وطُبق  على عينة و  وستردوي المنصات 

إلى وجود علا ة إيجالاية  ات دلالة لاي  استردام تقنيات الإعلام الذكي ووستو  تفاعل  الر مية، وتوفل 

 الجمهور، وع التأكيد على أهمية الالتبام لاايالا يات الإعلاوية في تلبيب شقة الجمهور لاالمحتو .

ور ( بعنوان :))أخلاقيات الإعلام الذكي وأثرها في بناء ثقة الجمه 2021. دراسة القحطاني ) 3

 (بالمحتوى الإعلامي

( في إطار المنه  الوففي التحليلي، وهدف  إلى تحليل أالا يات 2021جاعت دراسة )القحطاتي،  

الإعلام الذكي وأشرها في لاناع شقة الجمهور لاالمحتو  الإعلاوي، والكشف ع  وراطر الاستردام رير 

القيا المهنية في تلبيب وصدا ية  المنابط لتقنيات الذكاع الافطناعي، إضافة إلى التلرف على دور

الرسائل الإعلاوية. واعتمدت الدراسة على أداة الاستبيان، وأظهرت النتائ  أن الالتبام لاايالا يات 
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الإعلاوية يسها في رفع وستو  شقة الجمهور، في حي  أن رياب الاوالاط ايالا ية  د يبدي إلى تاليل 

 الجمهور والتأشير السلبي على وعيه

تأثير الإعلام الذكي في تشكيل اتجاهات الجمهور نحو القضايا ) :بعنوان  )2020سة الزهراني ).درا4

 المجتمعية(

جاعت الدراسة  ولتمدة على ونه  المس  الإعلاوي، وهدف  إلى التلرف على تأشير تقنيات الذكاع  

دور الإعلام الذكي في الافطناعي في الإعلام على اتجاهات الجمهور تحو القاايا المجتملية، وتحليل 

سرعة اتتشار الرسائل الإعلاوية، إضافة إلى رفد التحديات التنظيمية وايالا ية المصاحبة لاستردام 

هذا التقنيات. واستردو  الدراسة الاستبيان كأداة لجمع البياتات، وتوفل  إلى أن الإعلام الذكي أسها في 

ئل الإعلام التقليدية، وع التأكيد على الحاجة إلى أطر رفع وستو  التفاعل الفوري للجمهور وقارتة لاوسا

 تشريلية وأالا ية تنظا استردام التقنيات الذكية.

 ((: )دور الإعلام الرقمي الذكي في تعزيز المشاركة المجتمعية2019.دراسة الحربي )5

ي في تلبيب وجاعت دراسة  لااستردام المنه  الوففي، وهدف  إلى الكشف ع  دور الإعلام الر مي الذك

المشاركة المجتملية، وتحليل تفايلات الجمهور تجاا أشكال المحتو  التفاعلي، إضافة إلى التلرف على 

أشر الوسائط المتلددة في جذب اتتباا الجمهور. واعتمدت الدراسة على الاستبيان الميداتي، وتوفل  إلى 

ن الجمهور يفال المحتو  التفاعلي أن الإعلام الذكي يسها في رفع وستو  المشاركة المجتملية، وأ

 .المدعوم لاالوسائط المتلددة، وع التأكيد على أهمية التوعية الإعلاوية لاالاستردام الواعي للتقنيات الذكية

 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة : 

 دعا وشكلة البحث وإلاراو أهميتها الللمية. 

  سرعة الاتتشار( – التوعية –ايالا يات  –لاناع الفرضيات )ايدوات. 

 )ااتيار المنه  وايداة المناسبة )الاستبيان. 

 المقارتة لاي  تتائ  دراست  والدراسات السالاقة. 

 تقنيات الاعلام الذكي 

تليش اليوم في عصر الذكاع الافطناعي، حيث لاات  كميات البياتات الارمة تتدف  لاوتيرة رير  

ود ة. ويلتمد الإعلام الذكي على تقنيات الذكاع  وسبو ة، وا يستدعي أدوات تحليل أكثر تطورًا

الافطناعي في تحليل هذا البياتات، والتنبب لاالسلوكيات والاتجاهات و  الال اواروويات وتقدوة، إلى 

) .جاتب الاستفادة و  تقنيات الوا ع الملبو والافتراضي في تقل التجرلاة الإعلاوية إلى وستويات جديدة

 اها تقنيات الاعلام الذكي :( وو  2025:ويد رلاالالة 

الرواروويات  : تأتي و  اسا عالا الرياضيات في القرن التاسع ) وحمد لا  ووسى الروارووي ( وهي 

وهي وجموعة و  الإجراعات المرتبة ترتيبا ونطقيا والتي يتا تنفيذها  ALGRiTMIلااللغة اللاتينية 

: التلليمات البروجية ، وهي التلليمات التي للوفول الى هدف او تتائ  وطلولاة ، وهي ااتصار لكلمة 
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يكتبها المبرو  ويجملها لإتتاج وحدة  الالة لتنفيذ ، وتلرف أياا لااسا لارتاو  ،ولا يمك  يتظمة الذكاع 

 ( 99/98 :2019اللمل لادون الرواروويات .) عبدالله ولالال ، 

الملالجة الآلية للمللووات وع الوفول : يمك  القول ع  الذكاع الافطناعي اته  الذكاع الافطناعي

الى تتائ  وماشلة لللقل البشري، لاحيث تتبنى ايتظمة الآلية طريقة التفكير البشري وتكون  ادرة على 

وجلة وبسسة .)ولالجة لمللووات واترا  القرارات، و د تلد لاذل  عصرا لاديلا لللديد و  اللمليات البشرية

وتحليل البياتات , رولاوتات الدردشة  الذكي ونها للأعلامكما توجد تقنيات أار   (9 :2019ال وكتوم ،

 . ريرهاو والوا ع الملبو, ,الارمة

 تعريف تفاعل الجمهور :

 يابار، لا سيما عند التفاعل عبريقُصد لاتفاعل الجمهور وستو  اتتباهه وتفاعله واترراطه وع ا 

النظر إلى التلليقات والمشاركات والإعجالاات والتنبيلات وريرها الإتترت . ويقُاس هذا التفاعل و  الال 

 .و  أشكال التفاعل التي تشُير إلى وا إ ا كان المشاهدون ونجذلاي  تماوًا أم يتصفحون المحتو  لاشكل سلبي

 .وجداتي( –ولرفي  –وأتواعه )سلوكي 

 أشكال التفاعل : 

الاعجاب للمحتو  الموجود على المو ع  وتلني اظهار: likes records) تسجيل الإعجابات )  

 .( 59:ص2018وهي وتاحة لاي  ايفد اع والمجموعات والقنوات المنظمي  لها . ) االد وهدي ،

هي ولاحظات الجمهور على المحتو . وتلُدّ التلليقات  يمّة لقياس ردود الفلل ايكثر :  التعليقات 

 . تفصيلاً وتلبيب النقاشات

هي شكل و  اشكال التفاعل المتاح في الصفحات الإابارية على وو ع شبكة : (  shareالمشاركة ) 

التوافل الاجتماعي حيث يمك  لمستردوي الصفحات الإابارية وشاركة الاابار ، والصور ، 

ط على كلمة وشاركة . الراص لاالمستردم و  الال الاغ  emailوالفيديوهات عب رالبريد الالكتروتي 

 (58: 2017،)وحمود وحمد

 أهمية التفاعل في البيئة الإعلامية الذكية

تأتي اهمية الإعلام الذكي عند الجمهور، حيث اته يهتا لاالجمهور وسلوكه وتفاعله وع المادة الإعلاوية.  

والإعلام الذكي يلبو التفاعل وع الجمهور عبر التحليل وردود الفلل والآراع والتلليقات. كما اته يلمل في 
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ت لادون تو ف لمتالالة التطورات في  اية او حدث وتقلها لاسرعة ود ة، وكشف تحديث الرواروويا

 الاابار البائفة والماللة عبر استردام تقنيات  كية.

كما ان الإعلام الذكي يسُهل اترا  القرارات لاتقديا تقارير تحليلية آلية تساعد افحاب القرار في  اية 

على لاياتات ووللووات وقدوة ووثبته لاالدلائل والحقائ  ، ويلد وحددة في اترا  القرارات المستنيرة المبنية 

الإعلام الذكي وسيلة و  اها الوسائل التحكا  لاوعي وجتملات وتوجيه آرائها وافكارها واتجاهاتها. 

ولااياص عند الشباب ا ا يمكنها و  فناعة المحتو ، ويستطيع الشاب ان يكون اعلاوي وستقل ويركب 

يسمع فوته وينشر افكارا، كذل  تفليل الشباب في فناعة القرارات واطلاق على  اايا وحددا، و

: جوينات  وارسيل  المبادرات الوطنية والدولية والتبادل الملرفي والثقافي عبر الإعلام الر مي.)

1،2025) 

 العلاقة بين اخلاقيات الإعلام الذكي وتفاعل الجمهور

االا يات الاعلام الذكي ليس  وجرد توجيهات تقنية او تلليمات ، لال هي ونظووة وتكاولة تلنى  

لاالمسبولية الاجتماعية والثقافية للأفراد والمبسسات ، وتبسس لمنصة إعلاوية تلتمد على المصدا ية 

ي المحتو  والجمهور والشفافية وتحافظ على الرصوفية والحقوق ، فهي تلتبر أداة لبناع الثقة ، لاي  ونتج

وتلبيب المصدا ية في وواجهة التحديات التي فرضتها السرعة في تشر المللووات والاتفتاح الواسع على 

وعليه، فإن الاستردام المسبول لتقنيات الإعلام الذكي يسها في تحقي  تفاعل إيجالاي  الاعلام الر مي .

ة وظهور تفاعل سلبي  د يبشر على وصدا ية الوسيلة وواعٍ، لاينما يبدي تجاهل ايالا يات إلى تراجع الثق

 الإعلاوية واستمراريتها

 أولا: مقدمة والبيانات  الأولية الخاصة بأفراد عينة الدراسة 

  :ثبات أداة الدراسة

 (: معامل ألفا كرونباخ لقياس ثبات أداة الدراسة1الجدول )

عدد  الاستباتة

 اللبارات

 شبات الاستباتة

 0.722 4 أدوات الإعلام الذكي وتفاعل الجمهور المحور الأول:

 0.708 4 المحور الثاني: الأخلاقيات الإعلامية وثقة الجمهور 

 0.716 4 المحور الثالث: الإعلام الذكي والتوعية المجتمعية 

 0.706 4 المحور الرابع: سرعة انتشار الخبر وجودة التفاعل

 0.797 16 الثبات اللام
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( إلى تتائ  ولاول ألفا كروتباخ لقياس الثبات الداالي يداة الدراسة عبر وحاورها الارلاع 1يشير الجدول )

، وما 722 .0لاالإضافة إلى الثبات اللام للأداة. أظهرت النتائ  أن المحور ايول حق   يمة شبات لالغ  

، وهي تشير 0.708محور الثاتي  يمة يلكس وستو  جيداً و  الاتساق الداالي لاي  اللبارات. لاينما سجل ال

إلى وستو  عالٍ و  الثبات، وما يدل على  وة الترالاط لاي  اللبارات ضم  هذا المحور. أوا المحور الثالث 

، وهو وا يلُد وبشرًا على وجود شبات ورتفع واتساق داالي جيد. كما سجل المحور 0.716، فقد سجل 

و  جهة أار ، لالغ الثبات  .جود شبات ورتفع واتساق داالي جيدوهو وا يلُد وبشرًا على و 0.706الرالاع 

، وهي  يمة ورتفلة جداً تلكس ووشو ية عالية وتبكد على  درة ايداة في  ياس المفاهيا 0.797اللام للأداة 

المستهدفة لاد ة واتساق. لاناعً على هذا النتائ ، يمك  اعتبار أداة الدراسة ووشو ة، حيث أظهرت جميع 

 .ر وستوً  وقبولًا و  الثبات وفقاً للملايير الللمية الملتمدةالمحاو

  :صدق الاتساق الداخلي للأداة

 Pearson's Coefficientللتحق  و  فدق الاتساق الداالي للاستباتة حسب ولاول ارتباط لايرسون ) 

Correlation) ية للمحور؛ للتلرف على درجة ارتباط كل عبارة و  عبارات الاستباتة لاالدرجة الكل. 

 (: معامل ارتباط بيرسون لعبارات المحور الأول مع الدرجة الكلية للمحور2الجدول )

 ولاول الارتباط لاالمحور  ر ا اللبارة  

1 0.793** 

2 0.840** 

3 0.811** 

4 0.784**. 

 فأ ل0.001دال عند وستو  الدالة  **

 

 الثاني مع الدرجة الكلية للمحور(: معامل ارتباط بيرسون لعبارات المحور 3الجدول )

 ولاول الارتباط لاالمحور  ر ا اللبارة  

1 0.808** 

2 0.795** 

3 0.811** 

4 0.773** 

 فأ ل0.001دال عند وستو  الدالة  **
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 (: معامل ارتباط بيرسون لعبارات المحور الثالث مع الدرجة الكلية للمحور4الجدول )

 ولاول الارتباط لاالمحور  ر ا اللبارة 

1 0.813** 

2 0.830** 

3 0.788** 

4 0.781** 

 فأ ل0.001دال عند وستو  الدالة  **

 (: معامل ارتباط بيرسون لعبارات المحور الرابع مع الدرجة الكلية للمحور5الجدول )

 ولاول الارتباط لاالمحور  ر ا اللبارة 

1 0.765** 

2 0.712** 

3 0.709** 

4 0.707** 

 فأ ل0.001دال عند وستو  الدالة  **

( تتائ  تحليل ولاولات ارتباط لايرسون  وة الللا ة لاي  عبارات كل وحور ودرجته 5-2أظهرت الجداول )

(، وفي المحور الثاتي لاي  0.840-0.748الكلية، حيث تراوح   يا الملاولات في المحور ايول لاي  )

 -0.707( وفي المحور الرالاع )0.811-0.781المحور الثالث )(، لاينما لالغ  في 0.773-0.811)

(، وما يشير إلى اتساق داالي 0.001( وجميع هذا الملاولات كات  دالة إحصائياً عند وستو  )0.765

 وي لاي  اللبارات والمحاور التي تنتمي إليها، ويلبو و  فدق ايداة وووشو يتها في  ياس وا وضل  

 .لقياسه

 يم فئات )مقياس ليكرت الخماسي( حدود متوسطات الاستجابات(: تقس6جدول )

 حدود الفئة الفئه 

 الي و 

 1.80 1 رير وواف  لاشدا

 2.60 1.81 رير وواف 

 3.40 2.61 وحايد

 4.20 3.41 وواف 

 5.0 4.21 وواف  لاشدة

 

( تقسيا فئات وقياس ليكرت الرماسي لاناعً على حدود وتوسطات الاستجالاات. يتام  6يوض  الجدول )

رير "المقياس امس فئات تلكس درجة الموافقة أو الرفض تجاا اللبارات المطروحة. تبدأ الفئة ايولى لاـ 

أوا  .2.60و 1.81ي  لاحدود تتراوح لا "رير وواف "، تليها فئة 1.80و 1.00، وتتراوح لاي  "وواف  لاشدة
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، وما يلكس وو فاً رير ونحاو للموافقة أو 3.40و 2.61، وتتراوح لاي  "وحايد"الفئة المتوسطة فهي 

التي تبدأ  "وواف  لاشدة"، وأايرًا فئة 4.20و 3.41والتي تتراوح لاي   "وواف "الرفض. لالد  ل ، تأتي فئة 

في تحليل البياتات، حيث يمُكّ  الباحث و  فها يلُتبر هذا التقسيا أداة فلالة  .5.00وحتى  4.21و  

 اتجاهات الاستجالاة لاد ة وتحديد ود   وة الرأي لد  المشاركي  في الدراسة.

  أولا: خصائص عينة الدراسة 

 نوعال: 

 ( توزيع عينة الدراسة وفقا للجنس7جدول )

 % ك النوع م

 59.0 177 ذكر 1

 41.0 123 انثي 2

 100 300 المجموع

 

 

 ( توزيع عينة الدراسة وفقا للجنس1شكل )

( فرداً 177(، حيث لالغ عدد الذكور )7تووع  عينة الدراسة وفقاً لمتغير الجنس كما يوض  الجدول )

%(، ولاذل  يكون إجمالي أفراد 41.0( فرداً لانسبة )123%(، لاينما لالغ عدد الإتاث )59.0لانسبة )

ً لاي  الجنسي ، وع  ( فرداً. يلُاحظ و  هذا النتائ 300اللينة ) أن اللينة تتووع لاشكل وتواون تسبيا

ً لكلا الجنسي  في عينة الدراسة، وما يلبو  تفوق طفيف للذكور. هذا التوويع يلكس تمثيلاً وناسبا

إوكاتية تلميا النتائ  على المجتمع ايفلي للدراسة. كما يشير هذا التوويع إلى تجاح الباحث في 

ي لاي  الجنسي  في ااتيار اللينة، وما يايف وصدا ية للنتائ  التي سيتا تحقي  شروط التواون النسب

 .التوفل إليها في الدراسة

 

 

 

59% 

41% 

 انثي ذكر
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 :الفئة العمرية 

 فئة العمرية لل( توزيع عينة الدراسة وفقا 8جدول )

 % ك الفئة العمرية م

 3.3 10 20أ ل و   1

2 20–30  86 28.7 

3 31 - 40   104 34.7 

 33.3 100 40اكثرو   4

 100.0 300 المجموع

 

 

 ( توزيع عينة الدراسة وفقا الفئة العمرية 2شكل )

ً للفئة اللمرية، يتا  تفاوت تسب المشاركي  لاي  8تظُهر لاياتات الجدول ) ( توويع عينة الدراسة وفقا

اللينة، عاواً( المرتبة ايولى و  حيث التمثيل في  40إلى  31الفئات المرتلفة. فقد احتل  الفئة اللمرية )

عاواً(  40%، تليها وباشرة فئة )أكثر و  34.7أفراد ولانسبة وئوية  درها  104حيث لالغ عدد أفرادها 

%، وما يشير إلى تقارب حجا هاتي  الفئتي  واستحوا هما ولاً على أكثر و  33.3فرد ولانسبة  100لالدد 

فرداً ولانسبة  86مرتبة الثالثة لالدد عاواً( في ال 30إلى  20%(. في المقالال، جاعت فئة )68شلثي اللينة )

عاواً( اي ل تمثيلاً ولافارق كبير، حيث لالغ  20%، في حي  كات  الفئة اللمرية ايفغر )أ ل و  28.7

فرد. يلكس هذا التوويع  300% و  إجمالي اللينة البالغ 3.3أفراد فقط شكلوا وا تسبته  10عدد أفرادها 

ات اللمرية المتوسطة ووا فوق ايرلالي ، وما  د يكون له دلالاته في تمركب رالبية أفراد اللينة في الفئ

 تفسير تتائ  الدراسة وفقاً لرصائص المرحلة اللمرية.

 

 

3.30% 

28.70% 

34.70% 

33.30% 

 40اكثرمن     40 - 31   30–20 20أقل من 
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  مستوي التعليم: 

 مستوي التعليمل( توزيع عينة الدراسة وفقا 9جدول )

 % ك مستوي التعليم م

 2.7 8 شاتوي  1

 41.3 124  جاولي 2

 56.0 168 دراسات عليا 3

 100.0 300 المجموع

 

 

( الذي يوض  توويع عينة الدراسة وفقاً لمستو  التلليا، يتا  وجود تباي  كبير 9لااستلراض الجدول )

في التمثيل النسبي للفئات المرتلفة. فقد احتل  فئة ىالدراسات الللياى المرتبة ايولى ولافارق ولحوظ، حيث 

% و  إجمالي اللينة، أي وا يبيد على النصف. تليها 56.0لالغ  فرداً ولانسبة وئوية  168لالغ عدد أفرادها 

%، لتستحو  هاتان الفئتان ولاً على النسبة الغالبة و  41.3فرداً ولانسبة  124فئة المبهل ىالجاوليى لالدد 

%(. في المقالال، كات  فئة المبهل ىالثاتويى اي ل تمثيلاً لاشكل كبير جداً، حيث 97.3أفراد اللينة )

فرد.  300% و  المجموع الكلي لللينة البالغ 2.7أفراد فقط شكلوا وا تسبته  8عدد أفرادها على ا تصر 

يلكس هذا التوويع ارتفاع المستو  التلليمي لغالبية أفراد اللينة، حيث أن الغالبية اللظمى ونها و  حملة 

مستو  التحصيل وارتباطها لا المبهلات الجاولية واللليا، وما  د يكون له تأشير في فها طبيلة الإجالاات

 الللمي للمشاركي .

 

 

 

2.70% 

41.30% 

56% 

 دراسات عليا جامعي  ثانوي 
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 ثانيا: الجداول المتعلقة بالإجابة عن تساؤلات الدراسة 

ما أبرز أدوات تقنيات الإعلام الذكي التي يعتمد عليها الجمهور الليبي في التفاعل مع المحتوى   .1

 الذكية؟ الإعلامي في البيئة

 كثر منصة تستخدمها للحصول عل  الأخبار لأ( توزيع عينة الدراسة وفقا  10جدول )

 % ك المنصات م

 45.3 136 فيسبوك 1

 24.0 72  )إكس )تويتر 2

 9.7 29  إنستغرام 3

 17.0 51  مواقع إخبارية 4

 4.0 12 أخرى 5

 100.0 300 المجموع

 

 

استرداواً للحصول على ( الذي يوض  توويع عينة الدراسة وفقاً يكثر المنصات 10لااستلراض الجدول )

فرداً ولانسبة  136ايابار، يتقدم وو ع ىفيسبوكى  ائمة المنصات المفالة لد  أفراد اللينة، حيث ااتارا 

%، أي وا يقرب و  تصف اللينة. وجاعت ونصة ىإكس )تويتر سالاقاً(ى في المرتبة 45.3وئوية لالغ  

فرداً ولانسبة  51الإاباريةى في المرتبة الثالثة لالدد %، تلتها ىالموا ع 24.0فرداً ولانسبة  72الثاتية لالدد 

ً في وتالالة ايابار وقارتة لاالمنصات 17.0 %. في المقالال، كات  ونصة ىإتستغرامى اي ل استرداوا

%، تلتها فئة ىأار ى 9.7فرداً فقط لانسبة  29الرئيسية ايار ، حيث لالغ عدد وستردويها لهذا الغرض 

 %.4.0فرداً ولانسبة  12حددة لالدد رير و التي تاا ونصات أو وصادر
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كيف تسهم تقنيات الإعلام الذكي في تشكيل أنماط تفاعل الجمهور الليبي مع الأخبار والمضامين  .2

 الإعلامية؟

 ( استجابة افراد العينة المحور الأول: أدوات الإعلام الذكي وتفاعل الجمهور11جدول )

لا أواف   الفقرة م

 لاشدة

أواف   أواف  وحايد لا أواف 

 لاشدة

الوسط 

 الحسالاي

الاتحراف 

 الملياري

درجة 

 التقدير

 الترتيب

 ك ك ك ك ك

% % % % % 

أستردم وسائل التوافل  1

يووي  الاجتماعي لاشكل

 للتفاعل وع المحتو  الإاباري

. 

وواف   7010. 4.50 161 199 22 2 0

 لاشدة

1 

0.0 0.5 5.7 51.9 41.9 

أدوات الإعلام الذكي تتي   2

التللي ،  (الإعجاب،

المشاركة) فرفة أكبر 

 ..ايابار للتفاعل وع

وواف   0.590 4.25 143 218 22 1 0

 لاشدة

4 

0.0 0.3 5.7 56.8 37.2 

تساعدتي تقنيات الإعلام  3

ع  رأيي  الذكي على التلبير

 تجاا القاايا اللاوة

وواف   0.658 4.32 147 211 24 2 0

 لاشدة

3 

0.0 0.5 6.3 55.0 38.2 

أشلر أن تفاعلي وع المحتو   4

أفب  أكثر فاعلية  الإعلاوي

 لافال الإعلام الذكي.

وواف   0.623 4.35 150 207 25 2 0

 لاشدة

2 

0.0 0.5 6.5 53.9 39.1 

  وواف  450. 4.34 المجموع الكلي للدور المتو ع

(  استجالاات أفراد اللينة حول وحور ىأدوات الإعلام الذكي وتفاعل الجمهورى، 11يوض  الجدول )    

يتا  أن هناك ووافقة عالية جداً و   بل أفراد اللينة على جميع عبارات هذا المحور، حيث حصل 

رو الذي ( لاتقدير ىوواف  لاشدةى، وما يلكس الدور البا4.34المحور ككل على وتوسط حسالاي عام لالغ )

( 1تبديه أدوات الإعلام الذكي في تلبيب تفاعل الجمهور وع المحتو  الإاباري. و د احتل  اللبارة ر ا )

ىأستردم وسائل التوافل الاجتماعي لاشكل يووي للتفاعل وع المحتو  الإاباريى المرتبة ايولى لامتوسط 

د أفراد اللينة على استردام هذا %(، وما يشير إلى اعتيا93.8( ولانسبة ووافقة كلية )4.50حسالاي )

( ىأشلر أن 4المنصات كمصدر رئيسي للتفاعل اليووي وع ايابار. تلتها في المرتبة الثاتية اللبارة ر ا )

( وووافقة 4.35تفاعلي وع المحتو  الإعلاوي أفب  أكثر فاعلية لافال الإعلام الذكيى لامتوسط )

( 3التفاعل عبر هذا ايدوات. وجاعت اللبارة ر ا )%(، وما يبكد الشلور الإيجالاي لافاعلية 93.0)

ىتساعدتي تقنيات الإعلام الذكي على التلبير ع  رأيي تجاا القاايا اللاوةى في المرتبة الثالثة لامتوسط 

%(، لتبرو دور هذا التقنيات في تمكي  ايفراد و  التلبير ع  آرائها. في حي  93.2( وووافقة )4.32)

( ىتتي  أدوات الإعلام الذكي )الإعجاب، التللي ، المشاركة( فرفة أكبر للتفاعل 2حصل  اللبارة ر ا )

%(، وررا ترتيبها 94.0( وووافقة )4.25وع ايابارى على المرتبة الرالالة وايايرة لامتوسط حسالاي )
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اللينة اياير إلا أتها لا تبال ضم  درجة ىوواف  لاشدةى ولانسـبة ووافقة ورتفلة، وما يبكد إدراك أفراد 

 للدور الكبير الذي تللبه هذا ايدوات في توسيع دائرة التفاعل وع ايابار. 

إل  أي مدى يلتزم القائمون بالاتصال بالأخلاقيات الإعلامية عند استخدام تقنيات الإعلام الذكي من 

 وجهة نظر الجمهور العام؟

 الإعلامية وثقة الجمهور( استجابة افراد العينة عن المحور الثاني: الأخلاقيات 11جدول )

لا  الفقرة م

أواف  

 لاشدة

لا 

 أواف 

أواف   أواف  وحايد

 لاشدة

الوسط 

 الحسالاي

الاتحراف 

 الملياري

درجة 

 التقدير

 الترتيب

 ك ك ك ك ك

% % % % % 

أوداد شقةً في المحتو   1

الإعلاوي عندوا يلتبم لاالصدق 

 .والد ة

وواف   0.575 4.48 155 133 12 0 0

 لاشدة

2 

0.0 0.0 4.0 44.3 51.7 

التحق  و  وصادر الربر يبيد  2

و  وصدا ية الوسيلة الإعلاوية 

 .لدي

وواف   0.570 4.42 138 150 12 0 0

 لاشدة

3 

0.0 0.0 4.0 50.0 46.0 

المحتو  رير ايالا ي يقلل  3

و  تفاعلي وع الوسائل 

 .الإعلاوية

وواف   0.772 4.33 142 126 20 12 0

 لاشدة

4 

0.0 4.0 6.7 42.0 47.3 

أفال وتالالة وسائل إعلام  4

تحترم الملايير ايالا ية في 

 .النشر

وواف   0.538 4.62 194 98 8 0 0

 لاشدة

1 

0.0 0.0 2.7 32.7 64.7 

وواف   0.402 4.45 المجموع الكلي للدور المتو ع

 لاشدة

 

 

يوض  استجالاات أفراد اللينة حول وحور ىايالا يات الإعلاوية وشقة  ( الذي12لااستلراض الجدول ) 

( لاتقدير ىوواف  لاشدةى، وما 4.45الجمهورى، يتا  حصول المحور ككل على وتوسط حسالاي عام لالغ )

يلكس وعياً عالياً لاأهمية البلد ايالا ي في تشكيل شقة الجمهور لاالمحتو  الإعلاوي وتفاعلها وله. و د 

( ىأفال وتالالة وسائل إعلام تحترم الملايير ايالا ية في النشرى المرتبة ايولى 4لبارة ر ا )احتل  ال

%(، وما يبكد أن التبام الوسائل 97.4(، ولانسبة ووافقة كلية لالغ  )4.62ولاأعلى وتوسط حسالاي )

ارية. تلتها في المرتبة الإعلاوية لاالملايير ايالا ية يشكل ولياراً أساسياً لااتيار الجمهور لمصادرا الإاب

( ىأوداد شقةً في المحتو  الإعلاوي عندوا يلتبم لاالصدق والد ةى لامتوسط حسالاي 1الثاتية اللبارة ر ا )

%(، لتبرو الللا ة الوشيقة لاي  الصدق والد ة و  جهة وتلبيب شقة الجمهور 96.0( ولانسبة ووافقة )4.48)
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و  وصادر الربر يبيد و  وصدا ية الوسيلة الإعلاوية  ( ىالتحق 2و  جهة أار . وجاعت اللبارة ر ا )

%(، وشيرة إلى أهمية توشي  المللووات كمصدر 96.0( وووافقة )4.42لديى في المرتبة الثالثة لامتوسط )

( ىالمحتو  رير ايالا ي يقلل و  تفاعلي وع الوسائل 3لبناع المصدا ية. في حي  حصل  اللبارة ر ا )

%(، وررا ترتيبها اياير إلا أتها لا 89.3( وووافقة )4.33بة الرالالة لامتوسط )الإعلاويةى على المرت

تبال ضم  درجة ىوواف  لاشدةى وتبكد أن المحتو  رير ايالا ي يبشر سلباً على تفاعل الجمهور. تظهر 

ً لاال ً وشيقا ً لد  أفراد اللينة لاأن الثقة في الإعلام ترتبط ارتباطا ً عميقا تباوه لاالملايير هذا النتائ  إدراكا

ايالا ية، وأن المصدا ية والشفافية هما حجر الباوية في لاناع علا ة وتينة وع الجمهور وتلبيب تفاعله 

 .المستمر وع الوسائل الإعلاوية

 

 ؟ما دور تقنيات الإعلام الذكي في تعزيز التوعية المجتمعية لدى الجمهور الليبي في البيئة الذكية .3

 المحور الثالث: الإعلام الذكي والتوعية المجتمعيةة أفراد عينة الدراسة عن (: استجاب12الجدول )

لا  الفقرة م

أواف  

 لاشدة

لا 

 أواف 

أواف   أواف  وحايد

 لاشدة

الوسط 

 الحسالاي

الاتحراف 

 الملياري

درجة 

 التقدير

 الترتيب

 ك ك ك ك ك

% % % % % 

1 
يسها الإعلام الذكي في ويادة 

لاالقاايا المجتمليةوعيي  . 

 وواف  0.649 4.37 135 145 16 4 0

 لاشدة

1 

0.0 1.3 5.3 48.3 45.0 

الحملات الر مية عبر تساعد  2

الإعلام الذكي في تشر التوعية 

 .المجتملية

 وواف  0.637 4.26 101 183 8 8 0

 لاشدة

2 

0.0 2.7 2.7 61.0 33.7 

المحتو  التوعوي عبر المنصات  3

الر مية يبشر في سلوكي 

 .واتجاهاتي

 وواف  0.731 4.12 96 148 52 4 0

 لاشدة

2 

0.0 1.3 17.3 49.3 32.0 

4 
الاستردام المسبول للإعلام الذكي 

 .يلبو الثقافة المجتملية

 وواف  0.612 4.31 113 171 12 4 0

 لاشدة

2 

0.0 1.3 4.0 57.0 37.7 

 وواف  0.461 4.24 المجموع الكلي للدور المتو ع

 لاشدة
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( الذي يوض  استجالاات أفراد عينة الدراسة حول وحور ىالإعلام الذكي 12لااستلراض الجدول )

( لاتقدير ىوواف  4.24والتوعية المجتمليةى، يتا  حصول المحور ككل على وتوسط حسالاي عام لالغ )

المجتملي لد  الجمهور الليبي في البيئة لاشدةى، وما يشير إلى دور الإعلام الذكي الفاعل في تلبيب الوعي 

( ىيسها الإعلام الذكي في ويادة وعيي لاالقاايا المجتمليةى المرتبة 1الذكية. و د احتل  اللبارة ر ا )

%(، وما يلكس  ناعة أفراد 93.3(، ولانسبة ووافقة كلية لالغ  )4.37ايولى ولاأعلى وتوسط حسالاي )

ا لاشكل كبير في تلريفها لاالقاايا المجتملية المرتلفة وويادة إدراكها اللينة لاأن أدوات الإعلام الذكي تسه

( ىالاستردام المسبول للإعلام الذكي يلبو الثقافة المجتمليةى 4لها. تلتها في المرتبة الثاتية اللبارة ر ا )

ل %(، لتبكد على أهمية توظيف هذا التقنيات لاشكل وسبو94.7( ولانسبة ووافقة )4.31لامتوسط حسالاي )

( ىتساعد الحملات الر مية عبر 2في ترسيخ القيا والممارسات الثقافية الإيجالاية. وجاعت اللبارة ر ا )

%(، 94.7( وووافقة )4.26الإعلام الذكي في تشر التوعية المجتمليةى في المرتبة الثالثة لامتوسط )

ة. في حي  حصل  اللبارة وشيرة إلى فاعلية الحملات الر مية كأداة وبشرة في توفيل الرسائل التوعوي

( ىالمحتو  التوعوي عبر المنصات الر مية يبشر في سلوكي واتجاهاتيى على المرتبة الرالالة 3ر ا )

%(، وررا ترتيبها اياير إلا أتها لا تبال ضم  درجة ىوواف  لاشدةى 81.3( وووافقة )4.12لامتوسط )

 لوكيات الجمهور واتجاهاتها.في س وتبرو  درة المحتو  التوعوي على إحداث تأشير ولموس

 ما أثر سرعة انتشار الخبر عبر تقنيات الإعلام الذكي عل  وعي الجمهور الليبي وسلوكه التفاعلي؟ .4

 المحور الرابع: سرعة انتشار الخبر وجودة التفاعل(: استجابة أفراد عينة الدراسة عن 12الجدول )

لا  الفقرة م

أواف  

 لاشدة

لا 

 أواف 

 أواف  أواف  وحايد

 لاشدة

الوسط 

 الحسالاي

الاتحراف 

 الملياري

 الترتيب درجة التقدير

 ك ك ك ك ك

% % % % % 

1 
سرعة اتتشار الربر تجللني 

 .أتالاع ايحداث أولًا لاأول

 2 وواف  لاشدة 5930. 4.32 116 164 20 0 0

0.0 0.0 6.7 54.7 38.7 

سرعة تداول ايابار تبشر  2

المللووات على د ة 

 .المقدوة

 4 وواف  6880. 4.19 92 184 12 12 0

0.0 4.0 4.0 61.3 30.7 

أحياتاً تبدي السرعة في  3

تشر ايابار إلى اتتشار 

 .وللووات واللة

 1 وواف  لاشدة 5440. 4.41 130 162 8 0 0

0.0 0.0 2.7 54.0 43.3 

تةةبشر سةةرعة اتتشةةار الربةةر  4

الجمهور على وستو  وعي 

 المطروحة. لاالقاايا

 3 وواف  لاشدة 6310. 4.30 110 178 4 8 0

0.0 2.7 1.3 59.3 36.7 

  وواف  لاشدة 4170. 4.28 المجموع الكلي للدور المتو ع

 

( الذي يوض  استجالاات أفراد اللينة حول وحور ىسرعة اتتشار الربر وجودة 13لااستلراض الجدول )

( لاتقدير ىوواف  لاشدةى، وما 4.28التفاعلى، يتا  حصول المحور ككل على وتوسط حسالاي عام لالغ )

محتو  يلكس وعي الجمهور الليبي لاأهمية سرعة اتتشار ايابار وتأشيرها على جودة التفاعل وع ال

( ىأحياتاً تبدي السرعة في تشر ايابار إلى اتتشار 3الإعلاوي في البيئة الذكية. و د احتل  اللبارة ر ا )
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%(، 97.3(، ولانسبة ووافقة كلية لالغ  )4.41وللووات واللةى المرتبة ايولى ولاأعلى وتوسط حسالاي )

الية تداول المللووات رير الد يقة أو وما يبكد إدراك أفراد اللينة للللا ة الطردية لاي  السرعة واحتم

ً في لايئة الإعلام الذكي. تلتها في المرتبة الثاتية اللبارة ر ا ) ً حقيقيا ( 1الماللة، وهو وا يمثل تحديا

( ولانسبة ووافقة 4.32ىسرعة اتتشار الربر تجللني أتالاع ايحداث أولًا لاأولى لامتوسط حسالاي )

سرعة في تمكي  الجمهور و  وتالالة التطورات لاشكل لحظي. %(، لتبرو الميبة الإيجالاية لل93.4)

( ىتبشر سرعة اتتشار الربر على وستو  وعي الجمهور لاالقاايا المطروحةى في 4وجاعت اللبارة ر ا )

%(، وشيرة إلى الدور المحوري للسرعة في تشكيل 96.0( وووافقة )4.30المرتبة الثالثة لامتوسط )

( ىسرعة تداول ايابار تبشر على 2المرتلفة. في حي  حصل  اللبارة ر ا )وستو  الوعي اللام لاالقاايا 

( ولاتقدير ىوواف ى، ولانسبة ووافقة 4.19د ة المللووات المقدوةى على المرتبة الرالالة لامتوسط )

 .%(، لتبكد أن السرعة  د تأتي على حساب الد ة في لالض ايحيان.92.0)

 النتائج :

الية و  الثبات والصدق، حيث لالغ ولاول الثبات اللام وف  ولاول تمتل  أداة الدراسة لادرجة ع .1

 .(، وهي  يمة ورتفلة تدل على ووشو ية ايداة في  ياس وتغيرات الدراسة0.797ألفا كروتباخ )

ً لاي  عبارات كل  .2 أظهرت تتائ  فدق الاتساق الداالي وجود علا ة ارتباط  وية ودالة إحصائيا

(، وما 0.840 – 0.707، حيث تراوح  ولاولات الارتباط لاي  )وحور والدرجة الكلية للمحور

 .يبكد اتساق ايداة وفد ها في  ياس وتغيرات الدراسة

لاين  النتائ  أن ونصة فيسبوك تلُد أكثر المنصات استرداواً للحصول على ايابار لد  الجمهور  .3

(، شا الموا ع الإابارية %24.0%(، تليها ونصة إكس )تويتر سالاقاً( لانسبة )45.3الليبي لانسبة )

 .(%17.0) لانسبة

كشف  النتائ  ع  دور لاارو يدوات الإعلام الذكي في تلبيب تفاعل الجمهور وع المحتو   .4

 ."( لادرجة تقدير ىوواف  لاشدة4.34الإعلاوي، حيث لالغ المتوسط الحسالاي للمحور ايول )

5.  ً في لاناع شقة الجمهور لاالمحتو   أوضح  النتائ  أن ايالا يات الإعلاوية تلُد عاولاً أساسيا

( لادرجة ىوواف  لاشدةى، وما يدل 4.45الإعلاوي، حيث لالغ المتوسط الحسالاي للمحور الثاتي )

 .على إدراك الجمهور يهمية الصدق والد ة والتحق  و  المصادر

أظهرت النتائ  أن الإعلام الذكي يسها لاشكل كبير في تلبيب التوعية المجتملية لد  الجمهور  .6

 ."( لادرجة ىوواف  لاشدة4.24الليبي، حيث لالغ المتوسط الحسالاي للمحور الثالث )

لاين  النتائ  أن سرعة اتتشار ايابار عبر تقنيات الإعلام الذكي تبشر لاشكل واض  في وعي  .7

 .(4.28) الجمهور وتفاعله وع القاايا الإعلاوية، حيث لالغ المتوسط الحسالاي للمحور الرالاع

ى أن سرعة تشر ايابار  د تبدي أحياتاً إلى اتتشار وللووات واللة، وهو وا أشارت النتائ  إل .8

 .يلكس إدراك الجمهور للمراطر المرتبطة لاسرعة تداول ايابار في البيئة الر مية

والدراسات اللليا  أظهرت الرصائص الديموررافية لللينة أن الغالبية و   وي التلليا الجاولي .9

 .ارتفاع المستو  التلليمي للمشاركي  في الدراسة%(، وما يلكس 97.3لانسبة )

 ثانياً: توصيات الدراسة

 :في ضوع النتائ  التي توفل  إليها الدراسة، يمك  تقديا وجموعة و  التوفيات، و  ألاروها



  (Journal of Communication Research) مجلة بحوث الاتصال

 ليبيا -جامعة الزيتونة  –كلية الإعلام  –مجلة بحوث الاتصال 

871X-2707- E-ISSN:  423 .ول، الإصدار ال م2026عشر، السنة:  تاسعالالعدد 
 

تلبيب الالتبام لاايالا يات الإعلاوية لد  المبسسات الإعلاوية واللاولي  في المجال الإعلاوي،  .1

 .اتتشار تقنيات الإعلام الذكياافة في ظل 

الاهتمام لاالتحق  و  وصادر ايابار  بل تشرها للحد و  اتتشار المللووات الماللة أو رير  .2

 .الد يقة عبر المنصات الر مية

استثمار تقنيات الإعلام الذكي في تشر الوعي المجتملي و  الال الحملات الر مية والمحتو   .3

 .التوعوي الهادف

لترلاية الإعلاوية والر مية لد  الجمهور لتلبيب  درتها على التحق  و  ايابار تطوير وهارات ا .4

 .والتلاول النقدي وع المللووات المتداولة

تشجيع المبسسات الإعلاوية على استردام أدوات التفاعل الر مي وثل التللي  والمشاركة  .5

 .والاستطلاعات لبيادة وشاركة الجمهور في القاايا المجتملية

المبيد و  الدراسات الللمية حول الإعلام الذكي وتأشيراته الاجتماعية والثقافية في المجتمع  إجراع .6

 .الليبي

اللمل على تنظيا البيئة الإعلاوية الر مية و  الال وضع سياسات وولايير تام  التواون لاي   .7

 .سرعة تشر ايابار ود تها

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 المصادر والمراجع : 

( الملالجة في  نوات اليوتيوب وود  ادراك الجمهور  2018االد وهدي حاود الشاعر )  .1

 المصري لها ،رسالة واجستير ، جاولة الاوهر كلية الاعلام ،  سا الإ اعة والتلفبيون.

( الاتصال التفاعلي لد  وستردوي ففحات القنوات الإابارية لاموا ع 2017وحمود احمد وحمد ) .2

الشبكات الاجتماعية والاشباعات المتحققة ونها ، رسالة واجستير ، جاولة المنيا  سا الاعلام 

 .الترلاوي 

( الإعلام الذكي وتفاعلية الجمهور في شبكات التوافل الاجتماعي ، 2022عبدالسلام وحمد  ) .3

 ر ،المجلة الللمية لبحوث الصحافة .رسالة واجتي

( دور تقنيات الإعلام الذكي في تلبيب التفاعل الجماهيري عبر المنصات 2021سلد اللتيبي ) .4

 الر مية ، رسالة واجستير ، وجلة الللوم الترلاوية والإتساتية . الاتترت 

ر لاالمحتو  ( أالا يات الإعلام الذكي وأشرها في لاناع شقة الجمهو 2021سلود القحطاتي ) .5

 الإعلاوي ، وجلة الللوم الترلاوية والإتساتية . الاتترت 

 القاهرة، ايولى، الطبلة الافطناعي، الذكاع (،(2019حبيب احمد لالال ووسى، و الله عبد .6

 .والنشر اللرلاية للتدريب المجموعة

الاوارات (، استشراف وستقبل الملرفة. دلاي  2019وبسسة آل وكتوم، وحمد لا  راشد للملرفة. ) .7

 .الغرير للطباعة والنشر -اللرلاية المتحدة. 

 ( وجلة اعلام و  اجل الاتسان ، الاتترت  .2025د. وارسيل جوينات ،)  .8

 

 

 


